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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, strategi komunikasi confent creatar
TikTok Radar Jogja dalam meningkatkan ergoagement berita online masih belum sepenuhnya
menerapkan konsep strategi komunikasi yang optimal. Beberapa strategi vang telah diterapkan,
seperti pemilihan topik vang relevan dengan tren dan penggunoan format video pendek yang
menarik. telah berhasil meningkatkan emgagement dalam periode tlertentu. Namun, masih
terdapat beberapa kendals yang menyebahkan fluktuasi tingkat keteribatan audiens yaitu
Fluktuasi tingkat keterlibatan sudiens terjadi ketika interaksi yong diberikan oleh audiens
terhadep suaty knnmln.mmkhm m-ﬁ&ul; menqﬁmﬂlla.m era digital vang serba
cepat. penggunain media ssial sebagai sarana penyampaian berifa menjadi strategi yang efektif,
terutama di platform TikTok yang mengutamakan konten visual dan interakiif. Hasil penelitian
menunfbﬁn-iwfl content n:rﬂiMr Radar Jogja mener:pimhu‘hlgﬂim;p komunikasi ying
belum optimal dalam menarik audiens dapat disehabkan ofeh beberapa faktor, salah satunya
adalah pemilihan topik yang kurang relevan dan fidak sesuai dengan tren saat ini. Hal ini dapat
berdampak pada rendahinyn tingkat keterlibatan sudiens, karena konten yang disgjikan tidak
mampu menarik perhatian atau membangun koneksi dengan mereka. Oleh karena itu. diperlukan
pendekatan mlﬁhgﬁpﬂf‘ dan berhasis tren agar strategi komunikasi dupat berjalan lebih
efektif.

MNamun, pada penelitian ini juga menemukan bahwa emgagemernt [.'nh akun TikTok
Radar Jogjn mengalami flukiussi. Salah-satu faktor utama yang menyebabkan penurunan
engagemen: adalah monoton dolam pmgﬁa.u konten h.nm di':m:ma penyampaizn konten
diterapkan di ﬂﬂmﬂﬂn&mﬂi belumurang varisi dﬂhﬂ_!én}'mrpninn berita membual
audiens kehilangan ketertarikan, sehingga imteraks: scpuﬁ Inkes, komentar, dun share mengalami

penurunan. Selain itu, content creator masih me

api fantangan dalam memanfaatkan
algoritma TikTok secara optimal. Meskipun mereka sudah menggunakan hashtag dan

mengunggah konten secara rutin, interaksi dengan audiens masih perlu ditingkatkan. Faktor-
faktor seperti waktu unggah yang tepal. formal video vang lebih menarik serta keterlibatan
langsung melatui fitur live streaming atau sesi diskusi dopat menjadi solusi untuk meningkatkan

engagement.

Dengan demikian, penelitan ini menyimpulkan bahwa strategi komunikasi vang
diterapkan oleh comient creator Radar Jogja memiliki dampak penting terhadap peningkatan
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engagement berita online. Untuk meningkatkan efektivitas penyampaian berta, diperiukan
inovasi dalam strategi komunikasi, pemanfaatan trend yang lebih optimal. serta interaksi vang
lehih aktf dengan audiens. Hasil penehtian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi media
digital lainnya dalam mengembangkan strategi komunikasi vang lebih efektif di platform media
sosial khususnya TikTok.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian, maka saran yang dapat dibenkan sebagai benikut:
5.1.1 Saran Akademis

a) Saran Pﬂ‘.ﬂﬁhﬂﬂ WW ﬂ.l dibmrapkan dapat membantu dalam
mamlhm dan, mpuhmk,u penerapan steategis komunikasi Contens

cremtor. Selain itu, penelitian juga menyoroti perlunya pengembangan
sirategis komunikasi vang lebih variatif. mengingatlan pendekatan yang
:ditempkan'.ﬁﬁ_'ﬁf masih cenderung mmhhm penclitian selanjutnya
dapat membandingkan strategi komunikasi Radar Jogja dengan media fain
ﬁng juga menggunokan TikTok sebagm platform pm)nhm,uhq}tu_

5,2.2 Saran Prakils

4) Saran untuk content ereator TikTok Radar Jogja untuk dapat menerapkan
‘komunikasi vang lebib efektil dan inovatif agar dapat meningkatkan
keterlibatan audiens serts mempertahankan minat mereka terhadap konten
vang disajikan.

b) Saran untuk Radar Jogju lebih baik menyesuaikan gaya penyajian berita
‘dengan prefecensi audiens muda agar lebih menarik dan mudah dipahami.
¢) Lebih mendorong sudiens untuk memberikan komentar dan melakukan

diskusi aktif pada setiap ungeahan.

d) Radar Jogja perlo lebith memahami pola algortma TikTok dengan
menggunakan hashtag vang tepat, meningkatkan konsistensi unggahan, dan
memanfaatkan fiter FYP (For You Page).
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