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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the communication strategies used by TikTok 

content creator @Radar Jogja to increase online news engagement. TikTok is a fast-

growing social media platform that allows users to share information in the form of 

creative and interactive short videos. This research uses a qualitative method with a 

descriptive approach. The results of research on the communication strategy of Content 

Creator TikTok @Radar Jogja include selecting topics related to trends. This research 

provides a theoretical contribution to the science of digital communication, especially 

in the context of communication strategies on short video platforms. In addition, the 

results of this research can serve as a guide for content creators and other local media 

to increase the effectiveness of synchronizing their messages via TikTok to attract and 

retain viewers. 

 

Keywords: Communication strategy, content creator, engagement, TikTok, Radar Jogja 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi yang digunakan  

Content Creator TikTok @Radar Jogja untuk meningkatkan keterlibatan berita online. 

TikTok adalah platform media sosial yang berkembang pesat yang memungkinkan 

pengguna berbagi informasi dalam bentuk video pendek yang kreatif dan interaktif. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Hasil 

Penelitian strategi komunikasi Content Creator TikTok @Radar Jogja meliputi 

pemilihan topik yang berkaitan dengan tren, penelitian ini memberikan kontribusi 

teoritis terhadap ilmu komunikasi digital, khususnya dalam konteks strategi 

komunikasi pada platform video pendek. Bahkan, hasil penelitian ini dapat menjadi 

panduan bagi pembuat konten dan media lokal lainnya untuk meningkatkan efektivitas 

penyampaian pesan mereka melalui TikTok untuk menarik dan mempertahankan 

pemirsa. 

 

Kata Kunci: Strategi komunikasi, content creator, engagement, TikTok, Radar Jogja

  


