BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Sofyan dan Purwanto (2008), Motion Griphic atau Motion Grafis adalah
sstilah yang digusakan . menggam serbagai solusi desain grafis
neiptukan sl yiing dinamis dan efekif
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gkan dilakukan vaitu penjemputan sampah mokanan dan minuman yang telah
terpilah.

Periklanan merupakan pengpunaan media bayaran oleh seorang penjual untuk
menginformasikan suatu produk dan jasa unuk pembustan iklan Project B
Indonesia teknik yang di punakan adalah dengan mengounokan Motion Graphic.
Video iklan ini merupakan media informasi yang dapat dimantastkan untuk



meningkatkan jual beli produk yang di iklonkan. Selain it dengan adanya iklan
menggunakon teknik motion graphic bisn membuat konsumen temarik untuk
membeli suatu produk dari Project B Indonesia. Informasi vang di sampaikan
melalui iklan dapat memberikan kemudahan bagi konsumen untuk mendapatkan
informasi yang lengkap mengenai produk-produk yang ada di Project B Indonesia.
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Sesuni dengan rumusan masalah diatas, maka batzsan masalohnya adalah
sehagai berikut:
1. Penelitian ini dilakukan di Project B Indonesia.
2. Mengajok masyamakat untuk memilih dan mengolah sampah untuk
menghosilkan produk vang lebil bermanfaat dan menghasilkan rupiah.
3. Video ini berdurnsi 60 Detik hanya berisi informasi tentang produk produk
yang dijual di Project B Indonesia



4. Video Motion Graphic ini akan di upload ke akun Instagram Project B
Indonesia.

5. Software yang digunakan dalam pembustan iklan im adalah Adobe
Premiere Pro ce 2019, Coreldraw Graphic Suit.

1.5 Manfaat Penelition

Metode ini digunakan untuk mengumpulkan file dokumen dan data
gecarn lerjun langsung ke tempat penelitian dan pembuatan video iklan
Project B Indonesia tersebut.

3. Literatur



Metode ini digunakon wntuk pengumpulan data melalui intemet,
Tugas Akhir dan buku sebagai bahan referensi untuk melakukan perancangan
video iklan Project B Indonesia.

1.6.2 Metode Perancangan
Metode Perancangan  dalam __pemb
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BAB IV: PERANCANGAN DAN PEMB. HAS

Bab i menjelaskan fentang bagaimana cars membunt iklan dengan
menggunakan motion graphic mulai dart tahap produksi sampai pasca-
produksi serta memaparkan hosil (klan yang telah dibost.

BAB V: PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan darl keseluruhan laporan Tugas Akhir yang
dibuat serta saran yong berisi tntang kekurangan atau kelemahan video yang



~dibuat serta kemungkinan pengembangan lebih lanjut dari pembahasan yang
telah dilakukan,

DAFTAR PUSTAKA

Pada bagian ini berisi sumber-sumber pustaka yang diambil untuk




	TA_17.02.0106_Fera Alaida Syeliana - Fera Alaida Syeliana_020.pdf (p.1)
	TA_17.02.0106_Fera Alaida Syeliana - Fera Alaida Syeliana_021.pdf (p.2)
	TA_17.02.0106_Fera Alaida Syeliana - Fera Alaida Syeliana_022.pdf (p.3)
	TA_17.02.0106_Fera Alaida Syeliana - Fera Alaida Syeliana_023.pdf (p.4)
	TA_17.02.0106_Fera Alaida Syeliana - Fera Alaida Syeliana_024.pdf (p.5)

