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INTISARI 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi pengaruh kualitas konten pada 

akun Instagram @exploresiak terhadap minat followers dalam mengunjungi 

destinasi wisata di Siak. Sebagai platform media sosial yang populer, instagram 

telah menjadi alat yang efektif untuk mempromosikan pariwisata melalui konten 

visual. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 

pengambilan sampel secara acak (random sampling). Melibatkan 105 responden , 

yang merupakan followers dari akun Instagram @exploresiak. Teori Stimulus-

Organism-Response (SOR) digunakan untuk menjelaskan bagaimana media sosial 

dapat mempengaruhi perilaku melalui pesan yang disampaikan. Data diolah 

menggunakan perangkat lunak SPSS (Statistical Product and Service Solutions). 

Hasil analisis menunjukkan bahwa kualitas konten memiliki pengaruh positif 

terhadap minat followers untuk berkunjung ke Siak.. Nilai R Square sebesar 0,205 

menunjukkan bahwa 20,5% variasi minat berkunjung dapat dijelaskan oleh kualitas 

konten akun tersebut, sementara 79,5% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain diluar 

model penelitian ini.  

 

Kata Kunci: Pariwisata, Kualitas Konten, Minat Berkunjung, Media Sosial. 
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ABSTRACT 

 
 

This study aims to evaluate the effect of content quality on the Instagram 
account @exploresiak on followers interest in visiting tourist destinations in 
Siak. Instagram, as popular social media platform, instagram has become an 
effective tool for promoting tourism through visual content. This study uses a 
quantitative approach with a random sampling method. Involving in this 105 
respondents, who are followers of the Instagram account @exploresiak. The 
Stimulus-Organism-Response (SOR) theory is use to explain how social media can 
influence behavior through the massage conveyed. Data were processed using 
SPSS (Statistical Product and Service Solutions). The results of the analysis show 
that content quality has a positive effect on followers interest in visiting Siak. The 
R Square value of 0.205 indicates that 20.5% of the variation in interest in 
visiting can be explained by the quality of the account’s content, while the other 
79.5% is influenced by other factors outside this research model. 

 

Keywords: Tourism, Content Quality, Visiting Interest, Social Media. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


