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RINGKASAN 
 

Yam Yam Fried Chicken merupakan sebuah usaha mikro kecil menengah (UMKM) yang 
bergerak di bidang kuliner berupa produk olahan ayam seperti ayam goreng, berdiri pada tahun 
2021, dan bertempat di Dusun Daraman, Desa Srimartani, Piyungan, Kabupaten Bantul, Daerah 
Istimewa Yogyakarta. Pada proses pengembangan bisnis, Yam Yam Fried Chicken menggunakan 
Business Model Canvas (BMC) dan SWOT sebagai strategi pengembangan dan acuan dalam 
proses bisnis Yam Yam Fried Chicken itu sendiri. Hal tersebut bertujuan untuk memahami posisi 
bisnis Yam Yam Fried Chicken saat ini, dan berguna untuk mengidentifikasi peluang dan 
tantangan yang akan didapat dalam proses pengembangan bisnis ini. 

Hasil dari BMC dan SWOT yang diterapkan oleh usaha Yam Yam Fried Chicken ini 
yaitu, mampu membuat model bisnis menjadi lebih terstruktur, mengidentifikasi peluan, dan 
sebagai pengambilan keputusan yang lebih baik. Selain itu, hasil dari penerapan BMC dan 
SWOT dalam penelitian ini juga dapat sebagai crosscheck dari proses pengembangan bisnis Yam 
Yam Fried Chicken yang sudah dijalankan dari awal tahun hingga saat ini. Sehingga 
kelangsungan usaha memiliki kejelasan dan memiliki kekuatan dalam menemukan peluang dan 
mengatasi tantangan yang ada pada usaha. Selain itu usaha dapat memperoleh keuntungan yang 
optimal, serta penelitian ini dapat memberikan kontribusi pada usaha Yam Yam Fried Chicken 
untuk berkembang dan berkelanjutan. 
 

 

Kata Kunci : YamYam Fried Chicken, Analisis SWOT, BMC.  
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ABSTRACT 

 

Yam Yam Fried Chicken is a micro business engaged in the culinary field, specializing in 
processed chicken products such as fried chicken. Established in 2021, it is located in Daraman 
Hamlet, Srimartani Village, Piyungan, Bantul Regency, Special Region of Yogyakarta. In its 
business development process, Yam Yam Fried Chicken utilizes the Business Model Canvas 
(BMC) and SWOT analysis as development strategies and guidelines for its business operations. 
This aims to understand the current business position of Yam Yam Fried Chicken and to identify 
opportunities and challenges that may arise during its business development. 

The results of the BMC and SWOT analysis applied by Yam Yam Fried Chicken have enabled the 
business model to become more structured, identified opportunities, and facilitated better 
decision-making. Furthermore, the application of BMC and SWOT in this study serves as a 
crosscheck of the business development process that Yam Yam Fried Chicken has undertaken 
since its inception. This ensures business continuity with clarity and strengthens its ability to 
identify opportunities and address challenges. Additionally, the business can achieve optimal 
profits, and this research contributes to the growth and sustainability of Yam Yam Fried Chicken. 

 

Key Words : YamYam Fried Chicken, Analisis SWOT, BMC. 

 

xii 


	STRATEGI PENGEMBANGAN BISNIS YAM YAM FRIED CHICKEN 
	 STRATEGI PENGEMBANGAN BISNIS YAM YAM FRIED CHICKEN 
	 
	 
	 
	 
	KATA PENGANTAR 
	DAFTAR ISI 
	 
	 
	DAFTAR GAMBAR 
	DAFTAR TABEL 
	 
	RINGKASAN 
	ABSTRACT 

