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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini membahas strategi pengembangan usaha Laasya Wear, 
sebuah usaha hijab yang menyediakan produk hijab berkualitas. Permasalahan 
utama adalah kebutuhan konsumen terhadap variasi jenis dan bahan hijab. Bisnis 
ini mengusung pendekatan berbasis pemasaran digital dan memanfaatkan media 
sosial sebagai sarana promosi dan distribusi produk. Analisis terhadap pesaing 
dilakukan untuk memahami posisi usaha di pasar dengan memanfaatkan Business 
Model Canvas (BMC). Strategi pengembangan disusun dengan mempertimbangkan 
faktor internal dan eksternal menggunakan analisis matriks SWOT. Evaluasi 
keuangan juga dilakukan untuk mengukur efektivitas strategi yang diterapkan. 
Dengan demikian, bisnis ini dapat meningkatkan kualitas produk dan memperluas 
jangkauan pasar. Selain itu, perencanaan jangka panjang juga dilakukan untuk 
memastikan keberlanjutan dan pertumbuhan bisnis. 

 

Kata kunci: Matriks SWOT, Strategi Pengembangan Usaha, BMC 
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ABSTRACT 

 

 This research discusses the development strategy of Laasya Wear, a hijab 
business that provides high-quality hijab products. The main problem is the 
consumer's need for variations in types and materials of hijab. This business adopts 
a digital marketing-based approach and utilizes social media as a means of 
promotion and product distribution. An analysis of competitors is conducted to 
understand the business position in the market by utilizing the Business Model 
Canvas (BMC). The development strategy is formulated by considering internal and 
external factors using SWOT matrix analysis. Financial evaluation is also 
conducted to measure the effectiveness of the implemented strategy. Therefore, this 
business can improve product quality and expand its market reach. Furthermore, 
long-term planning is also carried out to ensure business sustainability and growth. 

 

Kata kunci: SWOT Matrix, Development Strategy, BMC

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


