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Dengan menyebut nama Allah SWT yang maha pengasih lagi maha penyayang, kami 

panjatkan puja dan puji syukur kehadirat-Nya, yang telah memberikan rahmatnya 

sehingga penilis dapat menyelesaikan  makalah tentang strategi pengembangan yang 

dilakukan terhadap bisnis cemiland.my. Makalah ini disusun dengan maksimal dan 

mendapat bantuan dari beberapa pihak yang membantu penulis dalam penyelesaian 

penyusunan makalah terkait hasil laporan ini. Untuk itu, penulis mengucapkan banyak 

terimakasih kepada pihak-pihak yang telah berkontribusi dalam pembuatan makalah ini. 

Dalam penyusunan makalah ini, penulis menyadari bahwa hasil yang diperoleh masih 

jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharap kritik dan saran dari para 

dosen penguji. Penulis berharap semoga makalah ini mampu memberikan pengetahuan 

terkait strategi pengembangan pada bisnis cemiland.my dalam mendukung keberlanjutan 

bisnis cemiland.my bagi penulis yang juga merupakan pendiri bisnis cemiland.my. 
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RINGKASAN 

 

Cemiland.my merupakan sebuah bisnis dibidang kuliner dengan hasil produk olahan 

daging ayam seperti pangsit dan dimsum dengan memberikan inovasi pada rasa, 

penyajian, serta pengemasan yang mengedepankan pada kepraktisan. Lewat berbagai 

varian yang ditawarkan seperti varian saus, penyajian, dan pengemasan, diharapkan 

cemiland.my mampu memberikan solusi terhadap pemenuhan keinginan pelanggan 

melalui produk yang ditawarkan. Dengan mengedepankan pada penggunaan bahan-bahan 

yang berkualitas, serta kehigienisan dalam setiap proses produksinya, membuat 

Cemiland.my mampu menawarkan produk yang tidak hanya nikmat namun juga aman 

untuk dikonsumsi.  

Cemiland.my terus berupaya untuk memberikan inovasi melalui produk dalam 

pemenuhan keinginan konsumen seperti inovasi dalam meningkatkan nilai kepraktisan 

produk yaitu dengan adanya varian kemasan frozen food dan travelsize. Inovasi yang 

dilakukan didukung dengan dilakukannya kerjasama dengan beberapa mitra dalam 

strategi pemasaran produk secara langsung dan juga strategi pemasaran secara daring 

yang dilakukan dengan pemanfaatan platform media sosial agar mampu menjangkau 

pelanggan lebih luas dan efisien. Dengan begitu, diharapkan cemiland.my nantinya 

mampu memperkenalkan inovasi-inovasi pada produknya kepada target pasar yang lebih 

luas. 

 

Kata Kunci : Wirausaha, Kuliner, Inovasi, Praktis, Strategi Pemasaran   
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ABSTRACT 

 

Cemiland.my is a business in the culinary sector that produces processed chicken 

meat products such as dumplings and dim sum by providing innovation in taste, 

presentation and packaging that prioritizes practicality. Through the various variants 

offered, such as sauce variants, presentation and packaging, it is hoped that Cemiland.my 

will be able to provide solutions to fulfill customer desires through the products offered. 

By prioritizing the use of quality ingredients and hygiene in every production process, 

cemiland.my is able to offer products that are not only delicious but also safe for 

consumption.  

Cemiland.my continues to strive to provide innovation through products to fulfill 

consumer desires, such as innovation in increasing the practical value of products, 

namely by having frozen food and travelsize packaging variants. The innovation carried 

out is supported by collaboration with several partners in direct product marketing 

strategies and also online marketing strategies carried out by utilizing social media 

platforms to be able to reach customers more widely and efficiently. In this way, it is 

hoped that cemiland.my will be able to introduce innovations in its products to a wider 

target market. 

 

Keyword : Entrepreneurship, Culinary, Innovation, Practical, Marketing Strategy.


