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MOTTO

“Kesabaran itu ada dua macam : sabar atas sesuatu yang tidak kau ingini dan sabar menahan

diri dari sesuatu yang kau ingini”

Ali bin Abi

“Jika Anda dapat bi mempengaruhi Anda

- RobBrown -

membuat kita sombong, dan janga

kita patah semangat.”
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengembangkan model bisnis, serta
bertujuan untuk menyusun rencana bisnis yang komprehensif pada usaha Glaressa Fashion.
Glaressa Fashion merupakan sebuah usaha dalam bidang fashion yang menyediakan produk
hijab segiempat paris dengan menggunakan bahan serat polyester. Metode penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan analisis SWOT dan Business Model
Canvas (BMC).

Penelitian ini dilakukan dengan cara mengumpulkan data dari hasil responden dan
observasi guna mengevaluasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang dihadapi oleh
usaha Glaressa Fashion. Dengan memanfaatkan kekuatan internal dan eksternal, serta
menganalisis kelemahan dan ancaman pada usaha Glaressa Fashion dari hasil penelitian dapat
memberikan panduan yang cukup efektif dan efisien untuk pertumbuhan dan keberlanjutan
usaha.

Kata kunci : SWOT, Business Model Canvas, Strategi Pengembangan, Glaressa
Fashion, Efektivitas dan Efisiensi.
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ABSTRACT

The objective of this research is to analyze and develop a business model, as well as to
createa comprehensive businessplan for Glaressa Fashion. Glaressa is a fashion enterprise
that provides square voal hijabs made from polyester fiber. Established in 2023, Glaressa
employs qualitative research methods with a SWOT analysis and Business Model Canvas
(BMC) approach.

Through qualitative methods, this study collects data from interviews and observations
to evaluate the strenghs, weaknesses, opportunities, and threats faced by Glaressa Fashion. By
leveraging, the findings of this research can provide an effective and efficient guide for the
growth and sustainability of the business.

Keywords : SWOT, Business Model Canvas, Development Strategy, Glaressa Fashion,
Effectiveness and Efficiiency.
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