BABI
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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi pada bidang multimedia berkembang
sangat pesat saal ini. Dalam era digila.l._d‘ﬁ::?*mingun pasar yang semakin ketat,
penggunaan teknologi ditfam pembuittan video tklan menjadi krusial untuk menarik
perhatian audiesis dan membedakan merek atau produk dai pesaingnya, Teknik-
teknik seperti Hﬂmﬁﬁ m dan speed ramme, ﬁh menjadi bagian
penting dari produksi video modern. peneliti menawarkan peluang untuk
meningkatkan kualitas visual dan daya tarik dari video fklan.

Penggunaan teknik rotoscope untuk model ceﬁh}uﬂgﬂﬁﬂlﬂmsn tepat
karena suasana yang dibentuk mirip dengan kehidupan nysta, sehingga penonton
lrmm;utjmi hdeknt:m secarn visual[1]. Sementara ftu. masking memungkinkan
isolast objek l!ll bagian tertentu dari gambar, memberikan fleksibilitas dalam

engatur komposisi visual dan menyoroti elemen kuni dalam video iklan]2]. Di
sisi luin, 'ﬂll'.'ﬂmul “data dari sumber adobe teknik speed ramping mmmgkmkzn
pehihﬂmn lﬂcepatan pemutaran video secara dmﬂnﬂ]ﬁ} 'mmm]mkﬂn

 Penggunaan teknik-teknik ini dopat meningkatkan daya tarik dan efektivitas
video iklan dalam menjangkau dan mempengaruhi fargel andicns. Oleh karena itu,
pemahaman mendalam teniang mmﬁuﬁ;m:ng maxking, don speed
ramping dalam pembustss VSRR RRR sl penting bogi para prakiist
pemasaran dan produsen konten video untuk memaksimalkan dampak kampanye

pemasaran mereka,

lklan merupakan salah satu dan jenis promosi yang digunakasn pemasar
untuk mengarahkan komunikasi yang meyakinkan kepada konsumen. [klan
menjadi alat yang sangat penting untuk mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen dalam membeli suatu produk. Untuk dapat mempengaruhi keputusan



pembelian kensumen dan menimbulkan minat dalam diri konsumen perlu strategi
dalom menciptakan pesan iklan yang efektif Selain efeknf iklan jugn harus
memiliki daya Tarik pada pesannya. Daya Tark pesan menurst Kotler dan
Armstrong terdiri dari tiga macam yakni daya tank rastonal; menunjukkan bahwa
produk tersebut menghasilkan manfast-manfaat vang diinginkan, daya Tank
emosional; membangkitkan emosi-emosi positif dan negatif yang dapat memotivasi
pembelian dan daya Tanik moral: ‘\-'Ienmpadn “perasaan” khalayak tentang
apa yang “benar"dan”pantas"[4].

Tahm%ﬂlﬂ“:u dusduki peringkat | Hh:lﬂdﬁllﬂﬁ-l‘myﬂngtmbnn}-ak
dmksus S&ﬂl!'nlnyl ‘ada I.-lelll penduduk ]ndmuil ]'nng Iihfmggunakzn

Iprmdih!,uhm hnhwu rata-rata masyarakat Inm Wau 3 jom 26
nmﬂitmhan untuk mengaksesnya[5]. Dari data di m-ﬁkﬂlhiiﬂnm setiap
P‘-‘WW}MW maupun jasa penting untuk memiliki video promosi
produk. Video iklan CV. Pendopo Trans Nusantara dapat dijadikan acuan
kedepannya dalam pembustan video iklan atsu promosi.
12 Rumuosan Masalah

Dari latar belakang masalsh yang telah diuraikon distas, identifikasi

dlll speed ramp?

agaimana penerapan teknik roloscoping, masking, «
meihu €V. Pendopo Trans Nusantara?
3. Bagaimana penerapan teknik - teknik di atas pada video iklan usaha yang
berperak dibidang transportasi?

1.3 Batasan Masalah
Pada penelitian kali i dibuat batasan masalah antara lain:

. Video iklan akan menggunakan tekmk rotoscoping, masking. dan speed
ramp.
2. Video iklan akan diolah menggunakan software Adobe After Effect dan



Adobe Premiere Pro

3. Hasil dari video iklan akan diserabkan kepada CV. Pendopo Trans
Nusantara selaku objek penelitian peneliti.

4. Hasil video akan menggunakan resolusi 1080p,

14 Tujuan Penelitian

o iklan CV. Pendopo Trans

BARB Il METODE PENELITIAN, berisi penjelasan mengenai metode yang akan
diterapkan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, bab ini merupakan tshapan yang
membahas tentang hasil dari video vang menggunakan teknik teknik di atas.
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