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INTISARI 
 

Studi ini mengeksplorasi penerapan teknik rotoscoping, masking, dan speed 

ramp dalam produksi video iklan. Metode kemajuan pengeditan video ini dapat 

meningkatkan kualitas visual dan daya tarik, membuat video iklan lebih menarik 

dan efektif. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi potensi dan dampak dari 

teknik ini pada efektivitas video iklan. Dengan memeriksa kasus yang dipelajari 

dan melakukan tinjauan literatur, studi ini memberikan wawasan tentang 

penggunaan kreatif dan praktis dari metode ini dalam produksi video iklan. Temuan 

ini diharapkan dapat menawarkan panduan berharga tentang praktik terbaik untuk 

mengintegrasikan teknik rotoscoping, masking, dan speed ramping ke dalam 

strategi pemasaran melalui video iklan. 

Berdasarkan hasil dari Alpha testing bahwasannya dalam kebutuhan 

fungsional pada video iklan CV. Pendopo Trans Nusantara sudah terpenuhi. Hasil 

perhitungan kuesioner untuk video iklan CV. Pendopo Trans Nusantara dengan 

hasil “Sangat Baik”. Untuk hasil dari pengujian ahli mendapatkan hasil “Baik”. 

Hasil video iklan menjangkau 1.981 pengguna, 2.359 tayangan, 199 interaksi 

Kata kunci: Video, Iklan, Rotoscoping, Masking, Speed Ramp 
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ABSTRACT 
 

The study explores the application of rotoscoping, masking, and speed ramp 

techniques in advertising video production. These advanced video editing methods 

can enhance visual quality an appeal, making advertising video more enganging 

and effective. The research aims to identify the potential and impact of these 

techniques on advertising video effectiveness. By examining case studied and 

conducting a literature review, the study provides insights into the creative and 

practical uses of these methods in advertising video production. The findings are 

expected to offer valuable guidance on best practices for integrating rotoscoping, 

masking, and speed ramping techniques into marketing strategies through 

advertising video.  

Based on the results of Alpha testing, the functional needs of the CV. Pendopo Trans 

Nusantara advertising video have been met. The results of the questionnaire 

calculation for the CV. Pendopo Trans Nusantara advertising video with the results 

"Very Good". For the results of expert testing, the results were "Good". Result for 

the advertising videos reach 1.981 users, 2.359 views, 199 interaction. 

Keyword: Video, Advertising, Rotoscoping, Masking, Speed Ramp


