BAB I

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah
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berkunjung ke Hotel HARPER. Serta perusahaan mengharapkan dengan
adanya media promosi yang ep fo dore dapat meningkatkan jumlah
pengunjung dan omset penjualan perusahaan yang sempat menurun
beberapa minggu lah.



Media promosi iklan berbasis multimedia yang menggunakan teknik
live shoot dengan animasi 2D motion graphic dapat menjadi solusi untuk
dijadikan media penyampaian informasi dan  sebagai media
mempromosikan Hotel HARPER yang ada di Yogyakarta agar masyarakat
mengetahul lentang update terbary yang ada di Hotel HARPER dan akan
disebarluaskan melalui media sosial milik perusahaan. Video iklan yang
ng me vaksikannya.
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1.3 B

permasalahan  yaitur, “Bagmmana  mempremostkan Hotel HARPER
menggunakan teknik live shoot dengan snimasi 2D motion graphic?™.

1.4 Batasan Masalah
Untuk mempersingkat lapomn tugas akhir ini, maka dibuat batasan-batasan
sebagai berikut:



a) Berdasarkan video yang akan dibuat, sasaran video iklan adalah semua
masyarakat khususnya wisatawan lokal maupun mancanegar yang
hendak berlibur di Yogyakarta,

b) Video iklan dikerjakan menggunakan software Adobe After Effect CC
2017 dan Adobe Premiere CC 2017.

€) Video ﬂ:lm menggunakan 'tﬂ:mkmmmll} mntlungaphj: terbaru

Pendahuluan berisi tenfang uraian mengenai latar belakang masalah, tujuan



BAB II: LANDASAN TEORI

berhubugan dengan permasalaban yang ada diobyek penelitian. Teori dasar yang
diambil dari literatur, data-data, serta informasi yang di dapat dan norasumber yang
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