BAB 1
PEXNDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dalam era digialisasi yang berkembang pesat, pengpunaan telepon seluler
menjadi sebuah  kebutuhan  esensial i masvarakat. Selain sebagal alat
komunikasi, penggunaan telepon selu ang secara signifikan,
terutsma di Indonesia. Pe ingkatan kepemilikan

aan yang memiliki telepon seluler
crkotaan mmﬂqﬁﬂwm yang in

T4.90%), serta penggunaan media sosial (sekitar 74,02%) 1],

Berdasarkan laporan We dre Social pada bulan Januari 2022 jumlah pengguna
media sosial akuf di Indonesia mencapai 191 juta orang, menandai peningkatan
sebesar 12.35% dibandingkan thun sebelumnya. Di antara platform media sosial
yang digunakan di Indonesia, Wharsapp menjadi yang paling populer, diikuti oleh
Instagram dan Facebook. Selain i, 774 Tok dan Telegram jugs memiliki persentase



pengguna yang signifikan. Pengpunaan media sosinl untuk kegiatan berjualan telah
mernjadi hal umum di Indonesia seinng dengoan kemajuan zaman dan pengetahuan
teknologi. Media sosial memberikan platform  daring  yang  memungkinkan
pengeuna untuk berpartisipasi, berinteraksi, berbagi, dan menciptakan konten [2].

Pemasaran melalui media sosial merupakan bentuk pemasarnn digital vang
menggunakan platform sosial dan sius weh jaringun untuk mempromosikan
produk atau layanan, I:mk secira bem]hrmun tidak  Meskipun Instagram
awalnya lebih dlk,mlm-ﬂ.: phlﬁlmum bmmgg—semng namun banyak
orang mosih Wmﬂpnﬁ ra yang tepat tntuk Berbistis melalui platform ini.

L i

Kesalabail dalam mmm akun penjualan dapat. mdmﬁhﬂknn kurangnya
petitgkatan jumiah m dan penjualan. Dl:l;.m’m.r pemilik bisnis dan
pemasar perly mempelufan strategi yang tepat untuk memanfiaton Instagram
wﬂﬁmg powerful untuk meningkatkan Yiﬁ.im:MEﬂﬁ yang

b luas, dan meninghatkan penjustan [2]. |

M semakin berkembamgnya teknolop dan peran medig ml 'Mam
mmﬁ-ﬂm penting bagi bisnis untuk memahami bagaimana interaksi
M.buxﬂﬂﬂ@ﬂ'piuttum media sosial mempengaruhi minat pembelion mereka.
Deagan pemahaman yang mendalam fentang minat pembelian online di media
mﬂl, hisnis dapat mersncang  strategt pemusum M lebily l'hj.k untuk
memperoleh keuntungan kompetitif seiring pertumbuhan di era digital yang terus
berubah [2].

PT Mmmm ptmsﬂm WBH hukum PT yang
didirikan berdasarkan akta notaris nomor AHU-0060487 AH.01.01 Tahun 2019
tangeal 12 November mmﬁﬁmg&mﬂﬂﬂ sebagai lembaga penyedia
froining, konsultan dan sertifikast bngl perusahaan, instansi pemerintaly, wstansi

pendidikan, lembaga non-pemerintah, maupun perorangan dalam berbagsi bidang
antara  lain Ekonomi dan  Bisnis, Project amd  Building, Pentambangan,
Perminyakan, Teknologi Informast, Hukum dan Efectrival dan Mechanical sena
Sertifikosi Nasional dan Internasional. Dengan mengutamakan profesionalisme,

Pelayanan unggul dan inovasi untuk memfasilitasi kebutuhan peserta fradmime agar



meningkatkan kemampuan kinerja yang efektf serta mampu  mengikuti
perkembangan Teknologi dan Era Globalisasi.

Hasil wawancara dari tim produksi marketing PT Duta Mandiri Nusa, ingin
melokukan peningkatan inovasi dengan perkembangan ren yang sudah ada. Oleh
karena it inovasi yang akan difaksanakan adalah dengan membuat media promosi
dalam bentuk iklan video. Akan tetapi, dengan keterbatasan sumber daya manusia
yang belum ada, pembuatan iklan video befum bisa terlaksanakar.

Dari  penjelasan biths an  penelition tentang
cmosi i PT Duta
an peluang
b pefan
an video iklan

a Mandiri

""“"' iz telah dijual sobell

1.3 Batasan Masalah
Batssan masalah merupaken pembotasan ruang  lingkup masalah yang

. Penelitian ini dilaksanankan di PT. Duta Mandirn Nusa.



b. Media promosi video iklan ini hanya untuk media sosial Instagram PT Duta
Mandir: Nusa,

¢ Video iklan ini menggunakan teknik live shoor video dengan penambahan
animasi tambahan,

i, Penelitian ini hanya sebatas pembuatan video iklan.

lebih jelas tentang penulisan penelitian ini.

BAB I PENDAHULUAN

Dalam bab pendahuluan terdapat latar belokang masalah, rumusan masalah,
batasan masalah. wjuen penelitian, manfast penelitian dan sistematiks penulisen.



BAB I TINJAUAN PUSTAKA
Dralam bab timacan pustaka berisi studi literatur dan dasar-dasar teori yang
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