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5.1 Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat diambil setelah menvelesatkan penelitian
Pembuatan Tklan Promosi Hotel Harper Menggunakan Teknik Live Shoot dengan
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bahwa video iklan yvang dibuat telah diimplementasikan oleh perusahaan



51 Saran

Setelah iklan ini dipublikasi di media sosial seperti Youtube dan Inviagram
milik Hotel Harper langsung mendapat respon dari masyarakat, contohnya seperti
masyarokat sudah lama menanti update informasi terbaru dari Hotel Harper baik
dari fasilitas, restoran dan harga terbaru yang telah dilakukan oleh perusahaan.
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