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ABSTRACT 

 

Delivering messages to the audience through visuals requires many elements 

that must be created. The visual storytelling aspect in talk shows is needed to make 

the audience know the information correctly and precisely. The audience's curiosity 

must be achieved in building visual storytelling and also in creating dramatization. 

The use of visual storytelling can also influence the audience to visit the talk show 

venue. Inappropriate use of visuals can change the audience's perception or 

assumptions, therefore visual elements are needed that can build dramatization for 

the audience. The cameraman as the person responsible for creating visual 

storytelling must understand these visual elements. Combining one shot with 

another will create dramatic visual storytelling which is emphasized by the use of 

the right composition, lighting, and framing. In achieving dramatization 

development, it is also necessary to utilize all aspects when at the visual shooting 

location, such as natural sunlight, narrow places, backgrounds that change in place 

and color. 

 

Keywords: Talkshow, Visual Storytelling, Dramatic Elements, Talkcation 
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ABSTRAK 

 

Penyampaian pesan kepada penonton melalui visual diperlukan banyak sekali 

elemen yang harus diciptakan. Aspek visual storytelling dalam talkshow diperlukan 

untuk membuat penonton mengetahui informasi secara benar dan tepat. Keingin 

tahuan penonton ini yang harus dicapai dalam membangun visual storytelling dan 

juga dalam penciptaan dramatisasi. Penggunaan visual storytelling juga dapat 

memberikan pengaruh bagi penonton untuk melakukan kunjungan ke tempat 

talkshow. Penggunaan visual yang tidak tepat dapat mengubah persepsi atau dugaan 

penonton, maka dari itu dibutuhkan elemen visual yang mampu membangun 

dramatisasi bagi penonton. Cameraman sebagai orang yang bertanggung jawab 

dalam terciptanya visual storytelling harus memahami elemen visual tersebut. 

Penggabungan shot satu dengan shot yang lain akan visual storytelling yang 

dramatik dimana dipertegas dengan penggunaan komposisi, pencahayaan, framing 

yang tepat. Dalam mencapai membangun dramatisasi diperlukan juga pemanfaatan 

segala aspek ketika berada di lokasi pengambilan visual, seperti cahaya alami 

matahari, tempat yang sempit, background tempat yang berubah-ubah secara 

tempat dan warna. 

 

Kata Kunci: Talkshow, Visual Storytelling, Unsur Dramatik, Talkcation 


