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Gambar 1 : Data pengguna aplikasi Tiktok
Sumber : hitps://datamdonesia.id
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Gambar 2 ;: Holoman Tiktok Fm't:u Gerindra
Bumber : hitps) 'www. hiktok com /(o' partai gerindra

TikTok teloh menjadi wadah di mens para kontestan mencoba menjangkay
pemilihfys. Penggunaan TikTok merupakan cara vang efisien untuk berinteraksi
dengan pemilil generasi muda — milemial dan Gen Z yang meropakan pengguna aktif
media sosial, Salah sstu contohnya sdalah akun @Gerindr dimana partai tersebut
mempromosikan Probown Subisnto - Gibran Raknbuming Raka pada Pemilihan
Presiden 2024 yang saat ini telah terpalih Ln&njmiij.‘_'rnﬁfi_:mh.n Wakil Presiden terpilih.

Melalui akun resnunya, @Gﬂmdnﬂﬁf mengunggah konten-konten yang
menarik mengenai kompanve Prabowo-Gibran, pengemasan vang berbeda, serta
menyampaikan pesan-pesan politik vang diharapkan dapat meningkatkan popularitas
dan dukungan mereka di mata masvarakat. Namun, dalam pembentukan citra capres
dan cawapres di media sosial Tiktok, terdapat berbagai tantangan yang perlu dihadapi.
Salah satunya adalah muncol konten-konten negatif atan hoaxs yang dapat mensak
citra calon yang bersangkutan. Selain itu, perbedaan pandangan politik di antam
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pengguna Tiktok juga dapat mempengaruhi persepsi masyarakat terhadap pasangan
calon tersebut.

Sangat penting untuk memahami secara menyeluruh cara kandidat calon
presiden memanfaatkan media sosial untuk menciptakan eitra vang positif dan
bagaimana masyaraksl meresponsnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mempelajari lebih lanjut tenlang ﬁmmﬁ sosial, terutama Tiktok, dalam
membangun  citra m pbsmf umiuk ]hmﬂhu Il'm,dc-n 2024, Penelitian ini
berkonsentrasi pada cara. m calon presiden h. calon wakil presiden
burkolmﬂjm din WWI menInEgapiny. [ﬂﬂl&mu itu, artikel ini
d;hmpknudupm. membantu memahami konteks penggunaan media sosial Tiktok oleh
presiden dan wakil presiden terpilih. Selain itu. peneliti lain yang ingin mempelajari
peran madia sosial dalam politik Indonesin dapat menggunakan penalitian ini sebagai
referenst. . .

Ihhi penelition yang dilakukan oleh Lubis & Efendi (2024), analisis
dih].ukmh'huhppemn kampanye di mediz sosial dalam membentuk persepsi publik
tentang &mﬁhﬂ-hmden 2024. Penelitian it menunjukkan bahwa :?_qfn sosial
berfungsi ﬂﬁngni. platform yang efektif untuk menyebarkan informasi dan
memmmhl opini publik. Melalui kampanye yang kreatif dan interakiif, pasangan
calon mampu menjangkau permlih dengan cara yong lebih persomal dan langsung.
Temuan_-ipi_w pentingnys straleg: Jll:nmun:ik_a-g'._ yang !;:;pal dalam membangun
citra positif dan meningkatkan partisipasi masyarakat dalam proses pemilu. Dengan
meningkntnya penggunaan media msml Pml:k,m generasi muds, semakin
terlibat dalam diskusi politik, ss uhi keputusan mereka di kotak

SLArn.

Penggunaan lage sebagai media kampanye politik di Indonesia telah menjadi
fenomena yang menarik, terutama menjelang Pemiln 2024, Lagu-laguy kampanye,
sering kali berupa jimgle, berfungsi untuk menarik perhation pemilih dan
mempromosikan identitas partal atau kandidat, Melodi yang mudah diingat dan link
vang menarik dapat membangkitkan semangat pendukung serta memperkuat hubungan
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emosional dengan pemilih. Selain itw, dengan semakin populemya media sosial, lagu-
lagu kampanye dapat dengan cepat menyebar dan menjadi viral, menjangkau lebih
banyak audiens. Sejarah penggunaan lagu dalam kampanye politik menunjukkan
bahwa strategi ini efektif dalam membangun kesadaran dan meningkatkan pengenalan
terhadap partai politik (Muhammad, 2023).

wtabilitas pasangan calon

presiden {cap mor urut 02 Prabowo
Subianto-Gibran Rak or 2023 dibandingkan
dengan survei dua buls LSl Dyajadi Hanan

mengatakan, elektabilitas Prabowo-Gibran juga jadi vang tertinggi, yakni 45.6%
pada survei 3-5 Desember 2023, Angka tersebut naik 9,7 poin dari perolehan survei
elektabilitas Oktober 2023 yang sebesar 35,9%.

Dalam penelitian yang dilakukan oleh Deswita & Rachmatsyah, D. N. D.,
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Khoirotunnisa {2024), dibahas mengenai transformasi wacana politik pasangan calon
presiden nomor wrut 2, Prabowo Gibran, melafui platform YouTube dalam Konteks
Pemiliban Presiden 2024, Peneliian ini mengpunakan analisis konten untuk
mengevaluasi video kampanye yang diunggah dan memahami pesan yang disampaikan
serta respon audiens. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten yang diproduks:
berhasil menarik perhatian generasi muﬁﬁﬂfﬁ@maﬁn pesan politik vang kreatif
serta inovatif memengaruhi persepsi positif terhadap pasangan calon tersebul,
Penclitian ini- imenekankan pentingnys media sosial, khiisusnyn Tikiok, dalam
membeuﬂk&ﬁ‘pﬂlmkqhﬁdﬁtmhlkm keteriibatan masyarakat dalam proses
pemﬁtr.. Ihugan dulmhnl, pﬂm@m calon 02 berhaﬂmnﬁmjmn platform digital
it z okathan wtns mereka di

B. Rumusan Masalah
Bemhﬂu belakang yung telah diratkan di atas, maka penelitt merumuskan
ﬁnﬁa]lh ;hlm.ﬁenelmnn mi adalah ;
» Bagaimana personal Bramding sebagai strufegl pembentukan citra positif
calan presideri dan calon wakil presiden Abe S 2 @l BRedia sosisal

C. Tujmm
Sebuah penelitian. tentunya ingin mencapai sebuah m]-ﬁan Adapun tujuan dari
penelitianini adalah :
e Mengetahin sejauh mana media sosial Tikiok @ Gerindre dalam
membentuk citra positif melalui persomal branding Calon presiden
Przbowo Sublanto dan Calon wakil presiden Gibran Rakabuming Raka
sefaku nomor urut 02 dalam pemilihan presiden 2024,



D. Manfaat Penellfinn
Berdasarkan tujuan penelitian di atas, peneliti beraharap akan mendapat manfaat
diharapkan sebagaiberikut :
& Secara Teoritis

Diharapkan b

F. Batasan Penelitian

Penelitian ini dilakukan dengan menganalisis konsep personal branding
Presiden dan Wakil presiden terpilih Prabowo Gibran pada akun TikTok {a Gerindra
selama masa kampanye. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan media sosial
Tiktok.



G. Sistematika Penullsan bah
kedalam lima bab. dimana sistematika setiap bab sesuai dengan urutan-urutan
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