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MOTTO 

 

“Kelak kamu akan mengingat apa yang kukatakan kepadamu. Aku menyerahkan 

urusanku kepada Allah. Sesungguhnya Allah Maha Melihat hamba-hamba-Nya.” 

(QS Ghafir : 44-45) 

 

“INI HANYA SEMENTARA BUKAN UJUNG DARI RENCANA” 

(Perunggu - 33x) 
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ABSTRAK 

Pemilihan presiden dan wakil presiden 2024 sendiri memiliki ambience yang 

beragam, mulai dari gaya kampanye, slogan yang diciptakan masing-masing 

pasangan calon, serta personal branding tiap pasangan calon. Presiden terpilih 

Prabowo Subianto selaku Ketua Umum dari Partai Gerindra dengan Wakil Presiden 

terpilihnya Gibran Rakabuming Raka memiliki cara tersendiri dalam membentuk 

citra positif baik dikalangan sosial  media maupun di kalangan masyarakat. Dalam 

hal ini partai juga memiliki peranan penting dalam membentuk citra positif guna 

mensukseskan pasangan yang diusung. 

Di era saat ini, penggunaan sosial media sebagai wadah kampanye khususnya 

platform sosial media Tiktok memiliki tingkat keefektifan yang cukup tinggi. 

Dikutip dari website dataindonesia.id Per  Oktober 2023 hingga pada Januari 2024, 

pengguna aplikasi Tiktok sendiri mencapai di angka 126,83 juta dimana untuk 

penduduk usia produktif sendiri berkisar di angka 174-180 juta. Sedangkan Partai 

Gerindra, per tanggal 1 Agustus 2024 telah memiliki pengikut di Tiktok sebanyak 

1,4 Juta. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pembentukan citra positif oleh  

presiden terpilih dan wakil presiden terpilih, Prabowo Subianto dan Gibran 

Rakabuming Raka melalui akun Tiktok @Gerindra. Penulis menggunakan 

pendekatan penelitian kualitatif dengan dasar Teori The Eight Law Of Personal 

Branding. Dengan hal tersebut peneliti memperoleh temuan bahwasanya pada akun 

Tiktok @Gerindra lebih fokus pada pembentukan citra Prabowo Subianto 

dibandingkan Gibran Rakabuming Raka. 

Studi ini menunjukkan bahwa media sosial, terutama TikTok, telah menjadi 

alat kuat untuk kampanye, memungkinkan politisi menjangkau pemilih muda dan 

mempengaruhi opini publik. Konten dan penyampaian kampanye digital sangat 

penting untuk keberhasilan mereka. Selain itu, masalah yang diajukan oleh 

kandidat harus mencerminkan kebutuhan dan harapan masyarakat, serta masalah 

yang dihadapi Indonesia saat ini. Dengan memungkinkan komunikasi dua arah, 

telah menunjukkan pentingnya adaptasi dan inovasi dalam strategi pembangunan 

negeri serta memberi masyarakat kesempatan untuk berpartisipasi lebih aktif dalam 

proses demokrasi. 
 

Kata kunci: Personal Branding; Citra; Tiktok ; Gerindra 
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ABSTRACT 

The 2024 Presidential and Vice Presidential elections itself has a diverse 

atmosphere, ranging from the campaign style, slogans created by each candidate 

pair, and personal branding of each candidate pair. President-elect Prabowo 

Subianto as Chairman of Gerindra Party and Vice President-elect Gibran 

Rakabuming Raka have their own ways to shape a positive image both on social 

media and among the public. In this case, parties also have an important role in 

shaping a positive image to succeed their candidates. 

 In the current era, the use of social media as a campaign platform, 

especially the Tiktok social media platform, has a fairly high level of effectiveness. 

Quoted from the website dataindonesia.id As of October 2023 to January 2024, 

Tiktok application users alone reached 126.83 million where the productive age 

population itself ranged from 174-180 million. Meanwhile, the Gerindra Party, as of 

August 1, 2024, has 1.4 million followers on Tiktok. This study aims to determine the 

positive image formation carried out by the president and vice president-elect, 

Prabowo Subianto and Gibran Rakabuming Raka through the @Gerindra Tiktok 

account. The author uses a qualitative research approach based on The Eight Law Of 

Personal Branding Theory. With this, the researcher found that the @Gerindra 

Tiktok account focused more on building the image of Prabowo Subianto than Gibran 

Rakabuming Raka.  

This study shows that social media, especially TikTok, has become a 

powerful tool for campaigns, allowing politicians to reach young voters and influence 

public opinion. The content and delivery of digital campaigns are critical to their 

success. In addition, the issues raised by candidates should reflect the needs and 

expectations of the public, as well as the problems Indonesia is currently facing. By 

enabling two-way communication, it has shown the importance of adaptation and 

innovation in the country's development strategy as well as giving the public the 

opportunity to participate more actively in the democratic process.  

 

Keywords: Personal Branding; Image; Tiktok; Gerindra  

 

 


