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ABSTRAK 

 

Indonesia memiliki potensi besar dalam sektor pariwisata yang terus berkembang 

pesat, seperti yang terlihat dari pengakuan dunia terhadap berbagai pencapainnya. 

Salah satu destinasi unggulan di Indonesia adalah kawasan wisata Kaliurang, yang 

terletak di kaki Gunung Merapi, Kabupaten Sleman, DI Yogyakarta. Kawasan ini 

menawarkan keindahan alam berupa pemandangan pegunungan, udara sejuk, dan 

tradisi lokal yang terjaga. Dengan keberagaman objek wisata yang unik, Kaliurang 

memiliki potensi besar untuk terus menarik wisatawan, terutama melalui promosi 

yang kreatif dan efektif. Promosi pariwisata berperan penting dalam 

meningkatkan kesadaran dan kunjungan wisatawan. Video promosi menjadi salah 

satu media yang dapat memvisualisasikan keindahan destinasi secara informatif 

dan menarik, menggunakan teknik motion graphic. Video berjudul “Mengungkap 

Keindahan Tempat Wisata Kaliurang” dirancang untuk memperkenalkan 

keindahan alam, sejarah, budaya, dan daya tarik wisata Kaliurang kepada audiend 

yang lebih luas. Dukungan dari Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman turut 

membantu pengembagan video ini dengan penyediaan informasi dan sumber daya 

yang relevan. Motion graphic diterapkan untuk menciptakan hasil akhir yang 

menarik dan sinematik. Video ini bertujuan meningkatkan kesadaran wisatawan 

terhadap keindahan Kaliurang dan mendorong pertumbuhan pariwisata lokal. 

Dengan promosi yang efektif, Kaliurang diharapkan mampu menarik lebih 

banyak pengunjung dan memberikan dampak positif bagi sektor pariwisata lokal. 

Kata Kunci : Kaliurang, Motion Graphic, Media Sosial 
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ABSTRACT 

 

Indonesia has significant potential in the tourism sector, which continues to grow 

rapidly, as evidenced by its global recognition for various achievements. One of 

Indonesia’s prime destinations is Kaliurang, located at the foor of Mount Merapi, 

Sleman Regency, Yogyakarta. This area offers natural beauty in the form of 

mountain views, cool air, and preserved local traditions. With its diverse and 

unique tourist attractions, Kaliurang holds great potential to continously attract 

visitors, especially through creative and effective promotion. Tourism promotion 

plays a crucial role in increasing awareness and attracting tourists. Promotional 

videos serve as a medium to visualize the beauty of a destination in an informative 

and engaging way, utilizing motion graphic techniques. A video titled “Unveiling 

the Beauty of Kaliurang Tourist Attractions” is designed to showcase the natural 

beauty, history, culture, and attractions of Kaliurang to wider audience. The 

support from the Sleman Regency Tourism Office has contributed to the 

development of this video by providing relevant information and resources. 

Motion graphics are applied to create a final product that is captivating and 

cinematic. The video aims to enhance tourists awareness of Kaliurang’s charm 

and to boost the growth of local tourism. With effective promotion, Kaliurang is 

expected to attract more visitors and bring a positive impact to the local tourism 

sector. 

Keyword : Kaliurang, Motion Graphic, Social Media 


