BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Senja Coffee & Memories adalah sebuah cafe vang berlokasi di Yogyakarta,
Café yang berlokasi di JI. Gading Sari 1 Ne.2. Gamping, Sleman, Yogyakarta
menjadi salah satu destinasi bagi para penikmat kopi. Mahasiswa dan pelajar adalah
salah satu golongan konsumen mmp m mlaiu datang tidok hanva untuk

menikmati menu yang adi meimm menjac
sebagai tempat ﬂﬂpas penat dikala waktu lumg ataupim mengerjakan tugas.
Suasana mberhnm h:ul# liﬁzuja Coffee & Memories mengingat senja
yang selalut dissndingkan dengan sccangkir kopi dipadukan dengan view akuarium
hlfhmahnn besar -nih!-.'-.n'!.rnmgﬂa!kin mmﬁm -'3-'.:1_}.!@:_1;353 konsumen
untuk tetap kembali lagi. N

Senja Coffee & Memories

ﬂm Sukmawati 3. dkk. (2022), promosi memiliki penganh ;
yang. w p&sltlf dan signifikan terhadap Keputusan dalam pﬁnhm au:ltu
p:nd.uh MMt tentunya memiliki hubungan antara promosi, harga, dan
hﬂhmsﬂ}. Sedangkan menurul Anggraini R. 120221. promosi suatu - produk
berhubungan dengan gaya hidup vang secara iangsnng; hugmgumh;m-mf dan
gnﬁkan Inrhﬂdap minat beli suatu pmduk dan wmnﬂ'-ﬁﬂlpeugm

M'{ﬂ.w runggapan bahwa susmlmmﬁmfnjudl salah satu acuan
bagi konsumen dalam mfﬁlllih !ﬂﬂ[il produk urﬂﬂh;ﬁhdiﬁﬂu dimiliki. Hal tersebut
sejalan dengan pendapat! mwtm eh Anggraeny A_ dkk. (2022) yang
berpendapat  babwa sosial media men_uld1 pemmhuugnn konsumen  dalam
menentukan produk vang akan dibeli dengan informasi dan berita yang menarik.
Sehingga apabila konsumen tertarik pada informasi yang ada di media sosial maka
informasi ini menjadi pembanding dalam melakukan keputusan pembelianf3].
Selain itu. menurot Rokhavati ¥, dkk. (2022 ) media promosi melalui media sosial
merupakan sebuah peluang yang sangnt bangus. Dengan melihat keaktifan dalam

melakukan posting dan seiring dengan bertambahmya pengikut, maka secara



otomatis suatu produk ataupun brand juga akan semakin dikenal oleh khalayak
luas[4],

Selain dari belum diterapkannya metode promosi berupa video singkat
dalam platform media online, Owner dari Senja Coffee & Memories juga memiliki
pandangan vang berknitan dengan pengaplikasian video iklan. Secara tidak
langsung iklan berupa video dapat menyampaikan informasi secara jelas dan dapat
secura langsung ditangkap oleh pemirsa. Disisi lain, komposisi dar video iklan,

Dengan Teknik Liveshoot dan Motion Graphic™. Video iklan singkat vang akan
dibuat menyesuaikan dengan kebutuhan dari pihak Senja Coffee & Memories dan
ketentuan-ketentuan video iklan pada platform media sosial,



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang teloh dikemukakan, maka ramusan masalah
yang dapat dirumuskan adalah bagaimana merancang dan membuat sebuah iklan
untuk Serja Coffee & Memories dengan teknik liveshot dan motion graphic?

1.3 Batasan Masalah

tkan dalam penelitian im adalah

Membantu dalam n informasi kepada Masyarakat dengan
menggunakan video iklan info grafis dengan menggunakan Teknik Live
Shor dan Mavion Graphic sehingga informasi dapat dibungkus dengan lebih
menarik.

b.  Promosi menggunakan media yang memiliki jangkauan lebih luas.
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian yang dilakukan oleh peneliti bagi Senja



Coffee and Memories adalah video yang dibuat dapat digunakan sebagai media
promosi baik dalam memperkenalkan Senja Coffee & Memories ke masyarakat,
juga dalam menyampaikan informasi yang berkaitan dengan aktivitas, event, serta’
fasilitas yang disediakan.

1.0 Sistematika Penulisan

Sknipsi ini terdiri dari lima sub pokok pembahasan yang terdiri antara lain

n. Adapun penjelasan isi dari Bab
mﬂmllh.,bnhm'mﬂnhdﬂnm [} |

Bﬁu.—jltiliﬂh landasan teori ving menjela

-:.-

judiknn rujukon, definisi-definisi atay yang langsung berkaitan
dengan ilmu atau an .

BAB 111 ANALISIS PERANCANGAN

Bab 11 adalah analisis dan perancangan yang dijelaskan tentang identifikasi
muasalah, peluang dan tujuan sertn mengidentifikasi dota dan informasi yang
diperoleh untuk proses perancangan dari aplikasi yang ingin dibangun
sehingga gambaran dari objek penelitian dapat diuraikan dengan jelas.



BAB IV IMPFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab IV adolsh implementasi dan pembahasan yvang menjelaskan tentang
tahapan-tahapan yang dilskukan dalam penelitian serta pembahasan dalam
penelitian secara rinci. Pada bab ini juga menjelaskan hasil dari penelitian
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