BAB IV
KESIMPULAN

4.1 Keslmpulan
Berdasarkan analisis dan evaluasi yang telah dilakukan, dapat disimpulkan
beberapa hal berikut:

1. PeranV Iﬂmgrlrer dnlmm

‘v’:depgn,h‘ memainkan pm ;mtling dalam mendukung proses
brandmg melalu produksi konfen visual berkualitas tinggi. Mulai dari
-perusahaan tersampaikan secarn efektif km:ﬁhm.
2 Pengaruh Konten Visual terhadap m

Konten visunl, terutmma video, secars ﬁguﬁhn 'mmiu,gk
kesadaran merek (bmnd awareness) dan citra pnsmﬂ)ﬂnﬁlﬂiﬂhﬂi mata
saudiens. Dengan elemen visunl vang konsisten dan siurytnlﬁng yang
‘menarik. video dapat menciptakan koneksi emosional antara u_udma dan
3. Tantangan vang Dhadapl Videografer

Videografer menghadapt beberapa tantangan, scperti keterbatasan

mhuﬁp.lm dengan identitas merek, persaingan konten digital,

han tren sinematografi. Semua ind menuntut kreativitas dan
a.dnp!nbllltas unluk menghasilkan konten yang tetap relevan dan menarik.

4. Efektivitas Video dalam Branding

Video vyang dihasilkan terbukti efektif dalam meningkatkan
engagement audiens di berbagai platform digital. seperti YouTube.
Instagram, dan TikTok. Analisis data menunjukkan bahwa teknik
pengambilan gambar, pencahayaon, dan pengeditan vang batk mampu
mempertahankan perhatian audiens, sehingga menmgkatkan kesadamn
merek dan citra perusahaan,
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