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INTISARI

Di era digital, strategi komunikasi visual melalui video menjadi elemen
penting dalam meningkatkan brand awareness suatu perusahaan. Penelitian ini
membahas peran videografer dalam produksi konten visual untuk mendukung
branding Deepublish. Proses kerja videografer melibatkan berbagai tahap, mulai
dari penerimaan brief, brainstorming konsep, pengambilan gambar, editing,
hingga distribusi dan evaluasi performa konten.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan studi
kasus terhadap strategi komunikasi visual di Deepublish. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa video berkualitas tinggi yang didukung oleh storytelling
yang menarik dan elemen visual yang konsisten mampu meningkatkan
engagement audiens serta memperkuat citra merek. Selain itu, insight dari
platform digital seperti Instagram dan TikTok digunakan sebagai indikator
keberhasilan dalam menjangkau audiens yang lebih luas.

Namun, videografer juga menghadapi beberapa tantangan dalam
produksi konten, seperti keterbatasan sumber daya, perubahan tren media sosial,
serta persaingan ketat dalam konten digital. Untuk mengatasi tantangan tersebut,
diperlukan inovasi dalam teknik sinematografi, pemanfaatan tren yang sedang
berkembang, serta strategi distribusi yang efektif. Dengan memahami strategi
komunikasi visual yang tepat, perusahaan dapat memaksimalkan potensi video
sebagai alat branding yang kuat.

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Videografi, Brand Awareness, Storytelling,
Digital Marketing
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ABSTRACT

In the digital era, visual communication strategies through video have
become essential elements in enhancing a company’s brand awareness. This
study explores the role of videographers in producing visual content to support
Deepublish’s branding. The videographer's workflow involves several stages,
including receiving briefs, Dbrainstorming concepts, shooting, editing,
distribution, and content performance evaluation.

This research employs a descriptive method with a case study approach
to analyze Deepublish’s visual communication strategy. The findings indicate
that high-quality videos, supported by compelling storytelling and consistent
visual elements, effectively increase audience engagement and strengthen brand
identity. Additionally, insights from digital platforms such as Instagram and
TikTok serve as key indicators of success in reaching a wider audience.

However, videographers face several challenges in content production,
including limited resources, evolving social media trends, and fierce competition
in digital content. To overcome these challenges, innovations in cinematography
techniques, adaptation to emerging trends, and effective distribution strategies
are necessary. By understanding the right visual communication strategies,
companies can maximize the potential of video as a powerful branding tool.

Keywords: Visual Communication, Videography, Brand Awareness, Storytelling,
Digital Marketing
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