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INTISARI 

Sport Klaten Merupakan sebuah toko sepatu yang terletak di klaten Jawa 

Tengah,yang berdiri pada bulan mei 2019. Toko sepatu ini menjual berbagai jenis 

sepatu mulai dari sepatu kasual, sepatu futsal dan sepatu lari. Dalam upaya 

peningkatan penjualan dan pengenalan diri ke pelanggan maka dibutuhkan sebuah 

media promosi yang dapat menggambarkan profil dari toko sepatu bagas sport 

klaten sehingga dapat meningkatkan reputasi dari bagas sport klaten. 

Video iklan adalah salah satu media informasi yang dapat dimanfaatkan 

untuk meningkatkan reputasi dari Bagas Sport Klaten. Dalam pembuatanya video 

iklan ini dibuat dengan menggunakan teknik live shoot dan motion graphic . 

Melalui media promosi ini video iklan bagas sport klaten akan di publikasikan 

dengan tujuan untuk menciptakan branding perusahaan yang memiliki reputasi 

yang baik  dan terpercaya oleh pelanggan. 

Kata kunci : Bagas Sport Klaten, Toko Sepatu, Iklan, Media Promosi. 

 

  



 

xv 
 

ABSTRACT 

Bagas Sport Klaten is a shoe store located in Klaten Central Java. was 

established in May 2019. This shoe store sells various types of shoes, such as casual 

shoes, futsal shoes and running shoes. To increase sales and promotion to the 

customer, Bagas Sport Klaten need a promotional media that can describe the 

profile of the Bagas Sport Klaten, so it can enhance the reputation of the Store 

Video advertising is one of the information media that can be used to 

enhance the reputation of the Bagas Sport Klaten. In the making of this video 

advertisement will be made using live shoot techniques and motion graphics. 

Through this promotional media, Bagas Sport Klaten video advertisement 

will be published for creating company branding that has a good reputation and 

trusted by the customer. 

Keywords: Bagas Sport Klaten, Shoe Store , advertising, Promotion Media. 

 

 


