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INTISARI 

 

Sore hari merupakan saat orang orang merasa lelah setelah melakukan 

aktivitas sehari hari. Wande Kopi memiliki konsep mengajak masyarakat untuk 

minum kopi di sore hari, karena dengan minum kopi pikiran akan terasa lebih 

segar. Wande Kopi perlu mengedukasi masyarakat tentang manfaat meminum 

kopi pada waktu sore hari. Salah satu media yang tepat untuk memberikan 

informasi kepada masyarakat adalah iklan televisi. 

Langkah pertama dalah melakukan pengumpulan data dengan metode 

wawancara kepada pihak Wande Kopi. Wawancara dilakukan untuk mencari 

kekuatan, kelemahan, kesempatan, dan ancaman yang menjadi faktor berjalannya 

bisnis kedai kopi di Wande Kopi serta mencari data pendukung dari manfaat 

meminum kopi pada waktu sore hari di Wande Kopi. Data yang terkumpul untuk 

kemudian di implementasikan kedalam video iklan yang ditayangkan di televisi. 

Hasil dari penelitian menampilkan video iklan yang memberi edukasi 

tentang meminum kopi pada sore hari dapat membuat orang yang perasaannya 

sedang buruk menjadi lebih baik. Penambahan efek animasi serta musik agar 

video iklan televisi lebih menarik untuk dilihat pemirsa yang kemudian menarik 

pengunjung datang ke Wande Kopi. 

 

Kata Kunci : Iklan Televisi, Sore, Wande Kopi 
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ABSTRACT 

 

Afternoon is a time when people feel tired after doing daily activities. 

Wande Kopi has the concept of inviting people to drink coffee in the afternoon, 

because by drinking coffee the mind will feel fresher. Wande Kopi needs to 

educate the public about the benefits of drinking coffee in the afternoon. One of 

the right media to provide information to the public is television advertising. 

The first step is to collect data using the interview method to Wande Kopi. 

Interviews were conducted to look for strengths, weaknesses, opportunities, and 

threats that are factors in the running of the coffee shop business in Wande Kopi 

and to find supporting data on the benefits of drinking coffee in the afternoon at 

Wande Kopi. The data collected is then implemented into video advertisements 

that are shown on television. 

The results of the study show a video ad that provides education about 

drinking coffee in the afternoon can make people who are feeling bad become 

better. The addition of animation and music effects so that television advertising 

videos are more interesting for viewers to see and then attract visitors to Wande 

Kopi. 

 

Keywords : Television Advertising, Afternoon, Wande Kopi 

 

 


