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MOTTO 

 

“Jadilah seperti pohon yang tumbuh dan berbuat lebat. Dilempar dengan batu, 

tapi membalasnya dengan buah.” 

(Abu Bakar As Siddiq Radhiyallahu’anhu) 

 

 

“Pilihan kita yang menunjukkan siapa kita sebenarnya jauh lebih dari 

kemampuan kita.” 

 

“Pengetahuan, layaknya oksigen, sangat penting untuk kehidupan. Orang-orang 

seharusnya tidak menolaknya.” 
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INTISARI 

 

 Kedaulatan Rakyat adalah Badan Penerbit Surat Kabar yang sudah lama 

terbit di Yogyakarta, yaitu sejak 27 September 1945. Selama ini pihak Kedaulatan 

Rakyat hanya menayangkan di TV lokal dan iklan di Radio, juga iklan nya tidak 

menarik dan belum diperbarui. Dengan di buatnya iklan Videotron Kedaulatan 

Rakyat diharapkan dapat menambah minat masyarakat untuk membaca Kedaulatan 

Rakyat dan bisa meyakinkan masyarakat bahwa Surat Kabar memberikan berita 

yang aktual dan akurat, tidak perlu kawatir terkena hoax. Karena dewasa ini banyak 

orang yang lebih memilih membaca berita di Internet, selain gratis dan mudah di 

akses. 

 Video iklan ini nantinya akan menampilkan kelebihan dari surat kabar, 

khususnya Kedaulatan Rakyat, yang dibuat dengan Teknik Motion Graphic, 

Motion Tracking, dan Liveshoot. Pada penelitian ini penulis menerapkan teknik 

metode pengumpulan data, yaitu studi pustaka, wawancara, dan observasi. Salah 

satunya melakukan tanya jawab dengan Bpk. Akasa Barata selaku Kepala Bagian 

Promosi Kedaulatan Rakyat secara langsung dengan maksud dan tujuan untuk 

mendapatkan informasi tentang Surat Kabar. 

 Video iklan Kedaulatan Rakyat berdurasi 60 detik ini akan ditayangkan di 

Videotron Iklanvideotron.com Jalan Ring Road Utara, Kentungan, Sleman 

Yogyakarta. Harapannya yaitu dapat mengajak masyarakat untuk berhati-hati 

dalam membaca berita di media online sehingga semakin berkurangnya masyarakat 

yang terkena hoax yang beredar. 

 

Kata kunci : iklan, surat kabar, video, motion graphic, motion tracking, liveshoot, 

studi pustaka, wawancara, observasi, hoax, media, kedaulatan rakyat 
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ABSTRACT 

 

Kedaulatan Rakyat is a Newspaper Publishing Agency that has been published for 

a long time in Yogyakarta, namely since 27 September 1945. So far, the 

Kedaulatan Rakyat has only broadcast on local TV and advertisements on radio, 

also the advertisements are not interesting and have not been updated. With the 

making of the Videotron Kedaulatan Rakyat advertisement, it is hoped that it can 

increase public interest in reading Kedaulatan Rakyat and can convince the 

public that Newspapers provide actual and accurate news, no need to worry 

about being hit by hoaxes. Because today many people prefer to read news on the 

Internet, apart from being free and easy to access. 

This video advertisement will later show the advantages of newspapers, especially 

Kedaulatan Rakyat, which is made with Motion Graphic, Motion Tracking, and 

Liveshoot Techniques. In this study the authors applied data collection methods, 

namely literature study, interviews, and observations. One of them did a question 

and answer session with Bpk. Akasa Barata as the Head of the Promotion of 

People's Sovereignty directly with the intent and purpose of obtaining information 

about Newspapers. 

The 60-second video advertisement for Kedaulatan Rakyat will be shown on 

Videotron Iklanvideotron.com Jalan Ring Road Utara, Kentungan, Sleman 

Yogyakarta. The hope is that it can invite people to be careful in reading news in 

online media so that there will be fewer people affected by hoaxes circulating. 

 

Keywords : advertisement, newspaper, video, liveshoot, motion graphic, motion 

tracking, literature study, interview, observation, hoax, media, kedaulatan rakyat 

 

 

 


