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INTISARI

Program kegiatan pengabdian kepada masyarakat Pemberdayaan Mitra Usaha
Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD) merupakan kegiatan non akademis yang
dapat memberi kesempatan bagi mahasiswa untuk melaksanakan kegiatan di luar
kampus sebagai media bagi mahasiswa untuk mendapatkan pengalaman rill dalam
dunia industri. Penulis melaksanakan kegiatan pengabdian ini selama 6 bulan dari
24 Juni 2024 hingga 24 Desember 2024. Kegitatan ini memiliki dua mitra yaitu ER-
Prapen Jewelry Workshop dan Haseena Jewelry. Program ini berfokus pada
penguatan kemampuan produksi, pengelolaan bisnis, pengadaan barang produksi
konten , dan pemasaran digital agar para mitra usaha dapat lebih adaptif terhadap
perkembangan pasar, terutama di era digital. Dalam Kegiatan ini penulis berfokus
pada pembuatan video iklan dan video profile mitra untuk diiklankan di media
sosial dan e-commerce. Hasil dari kegiatan ini menunjukkan adanya pengembangan
kualitas konten produk kerajinan perak Kotagede. Kesimpulan dari kegiatan
pengabdian kepada masyarakat Pemberdayaan Mitra Usaha Produk Unggulan
Daerah (PM-UPUD) ini adalah kegiatan membuktikan peran strategis video iklan
dan company profile berpengaruh pada perkembangan dan pemasaran dari sebuah
perusahaan. Pengalaman ini diharapkan akan berguna bagi penulis dan mitra pada
masa yang akan datang.

Kata Kunci: Kreatif, Produk Unggulan Daerah, UMKM, Pemasaran Digital,
Teknologi Digital
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ABSTRACT
The community service activity program for Empowering Regional Superior
Product Business Partners (PM-UPUD) is a non-academic activity that can provide
opportunities for students to carry out activities outside the campus as a medium
for students to gain real experience in the industrial world. The author carried out
this service activity for 6 months from June 24, 2024 to December 24, 2024. This
activity has two partners, namely ER-Prapen Jewelry Workshop and Haseena
Jewelry. This program focuses on strengthening production capabilities, business
management, procurement of content production goods, and digital marketing so
that business partners can be more adaptive to market developments, especially in
the digital era. In this activity, the author focuses on making advertising videos and
partner profile videos to be advertised on social media and e-commerce. The results
of this activity show that there is a development in the quality of the content of
Kotagede silver craft products. The conclusion of this community service activity
Empowering Regional Superior Product Business Partners (PM-UPUD) is that the
activity proves the strategic role of advertising videos and company profiles in
influencing the development and marketing of a company. This experience is

expected to be useful for the author and partners in the future.

Keywords: Creative, Regional Featured Products, MSMEs, Digital Marketing,
Digital Technology
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