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INTISARI 

PT. Nusantara Sakti Kutoarjo merupakan salah satu dealer motor resmi 

Honda yang beroperasi di kota Purworejo, Jawa Tengah. Dealer merupakan 

perorangan/badan usaha yang menjembatani antara produsen dan konsumen. 

Dengan adanya dealer, konsumen bisa dengan mudah membeli kendaraan bermotor 

di dekat tempat tinggal konsumen. Dengan semakin bertambahnya dealer motor di 

kota Purworejo, maka persaingan untuk mendapat konsumen semakin ketat bahkan 

untuk wilayah kota kecil.  

Berdasarkan masalah diatas, penulis membuat video iklan dengan 

menggunakan teknik motion graphic sebagai media promosi PT. Nusantara Sakti 

Kutoarjo. Video ini bertujuan agar memberikan gambaran kepada konsumen 

tentang mudahnya membeli motor dari PT. Nusantara Sakti Kutoarjo.  

Dan dengan memanfaatkan sosial media sebagai media penyebarannya, 

video ini diharapkan bisa menarik perhatian calon konsumen tertarget. 

 

Keyword – motion graphic, video, dealer, iklan, sosial media.  



 

xv 
 

ABSTRACT 

PT. Nusantara Sakti Kutoarjo is one of Honda's official motorcycle dealers 

operating in the city of Purworejo. Dealers are individuals / business entities that 

bridge between producers and consumers. With a dealer, consumers can easily buy 

a motorized vehicle near the consumer's residence. With the increasing number of 

motorcycle dealers in the city of Purworejo, the competition to get consumers is 

getting tougher even for the size of a small town. 

Based on the problem above, the writer makes a video ad using motion 

graphic techniques as a promotional media for PT. Nusantara Sakti Kutoarjo. This 

video aims to give consumers an idea of the ease of buying a motorbike from PT. 

Nusantara Sakti Kutoarjo. 

And by utilizing social media as its distribution media, this video is expected 

to attract the attention of targeted consumers. 

 

Keywords - motion graphics, videos, dealers, advertisements, social media. 
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