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PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil Analisa dengan menggunakan kuesioner dengan metode
skala Likers dan pembahasan yvang telah divraiken diatas maks dopat diambil
kesimpulan untuk pembwatan iklan sebagai media promosi persewaan laptop pada
IFrame Laptop adalah schagal berikut:
i Aspek Informasi
Aspek nformast untuk video iklan di Instagram Rﬂﬁh schelumnya
mendapatkan rata-rata banya di angka 45% saja yang menunjukan
responden dalam kategori kurong Tahwkurang Setoju, lalu Aspek
informasi untuk video iklen ini mendepatkan rata-rata 94,03% yang
menunjukan responden dalam kriteria Kategor Sangal Tabw/Sangat
Setuju. Perbedaan angka tersebut menunjukan bahwa video iklan vang
dibuat telah berhasil meningkatkan nilu dari Aspek informasi
b Aspek Visual Audio
Aspek visual sudio mendapatkan mita-rata 90,03% yang menunjukan
responden  dalam  Kategori  Sangat Tuhu.f.Sangat Setuju'Sangat
Menarik/Sangat Cocok
Berdasarkan evaluasi kedua aspek yang ada, maka dapat disimpulkan bahwa video
iklan iftmme Laptop yvang telah dibuat merupakan video vang informatif dan

menarik.
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5.2 Saran

Penulisan naskah skripsi ini tentu masih terdapat kekurangan. Setelah
menyelesaikan penyusunan skripsi ini, beberapa saran yang ingin penyusun
sampaikan scbagai masukan untuk mengembangkan media berikutnya sebagai
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