ditentukan melahn sumber daya manusia atau stakeholder yang terkait yang
berada di dalam lembaga atau erganisasi yang menjalankannya.



Manajemen yang dilakukan oleh Public Relations terhadap segala aktifitas
perusahaan yang terksil dalam bidang perencinaan suatu kegiatan publik
maupun internal Demi menjaga keseimbangan dari visi yamg saling
bertentangun dalam mencapal fujuan suatu lembags dan organisasi, Hunt
dan Grening (2008 : 112} membentuk kategon kegiatan dalam menjalin
relasi antar perusshaon ke publik dalam bentuk, Event, Campaing
{Kampanye), dan Program kehumasan.

F‘enjeinsﬁ'lﬂﬂnng kegiatan seorang Public Relations Any Noor
{Zﬂtﬂ TJ MMMMMM merupakan suatu kegiatan yang
peringit] kegiatan-kegan penting sepanjong
i 'ﬂumupun kelompok. Event menjadi suatu
wuﬂl kegt:llnll jﬂ'lg bermamfaat untuk melakukan komunikasi dua
arah kepada publik. agar terjadi mutual benefit di “mmﬂkﬂ
ﬂﬂm'upa.km dun hal yang saling berkaitan. Tidak Iw Iﬁﬂ'h
Eﬁif  EL Adawiyah (2020:3) menegaskun bahwa Icegia en
yang Mﬂn oleh seorung Public Relations menggunakn twmunmt
rrm_mmkmrmmkaﬂhn kegiatan perusshaan brand-mya maknﬁmt
dibutuhkan eleh seorang Public Refations umtuk membentuk image institusi
yung hatk dalam membentuk hubungan dengan media dalam melakukan
promost.  Kutipan dari buku  Interegated hﬁhﬁngﬁﬂmmannn
(Sulaksana, 2007:40-41) menyebutkan “meskipun event dalum kanteksnya
mmmwmmmm yang semakin cerdik
memamfaatian event meningkatknn promosi produkfass mereka  event
perusahaan dapat memberikan kesempatan pad publik untuk berkunjung
demi mengetahul lebih banyak lentng perusahaan serta sebagai ajung
promosi kepada media dan publik pada rangkaian waktu yang terbatas, jelas
kapan dimulai dan berakhirnya kegiatan event tersebut.
Kepiatan promosi melalm event tidak condong ke produk atau jasa

saja, banyak lembags vang memafaatkan even! sebagai ajang promos
tempat-tempat yang menjadi potesni daya tank publik. Lailatos sa’diyah dan
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MNurlita (2017:259) menjelaskan bahwa event berfungsi juga sebagai
peramfaatun pemenntahan daerah Indonesia dan masyarakal sebagai ajang
memanagemen! sustu destinasi melalw inovasi strategis dan peningkata
koordinasi ekonomi pariwisata, untuk menstimulus keputusan berkunjung
wisatawan ke suatu daerah atau tempat wisata. Hal tersebut ditegnskan oleh
hiputan media www.beritasatu.com (dalam tajuk yang berjudul “Promosi
Pariwisata lewat event™) bahwa Sm'uppmm wisata paling efektif saat ini
adalah melalu event: Selama mﬁm yang kerap dijadikan ajang
promosi wisil. ywkni olaliiga (sportfourism) dan pergelaran musik (music
tourism). juga meﬁﬂa&hﬁ;ﬂ tanah air hal ini membuat festival
event menjadi- mmm event andalan di sektor pariwisata.
Eﬁ.ﬂ!ﬂ' of Event uﬂﬁ sebuah agenda bagl f‘&ﬂiﬂiﬂ_ﬂ!unnns Dinas
Parwasatn dalam mengagendokan kegiatan d:ﬂupekhnwmm Tadak
hanya itu, pernyataan tentang Calender of Event juga di tegaskan dalam
mmm hittp:/blow denmawisatnimdonesio co.d ww.
M Mumta dan Ekonomi Kreatif Republik Indonesia m
Mhnhwn “Events, Emmhnmm Events, dan Spﬂﬂ Eﬂﬂs"m
Pﬂim miender of Event selalu dldumpmﬁ ﬁlh par "i!]rﬂ
sehingga “event-event” berkualitas yang sudah adilﬁl.ﬁﬁ:hﬂkﬂ‘

‘mampu menduna. Menin Pariwisata juga okan membuat “event " besar baru
mmmmmmﬁm pvent-avent” besar duia ke
M yung m di dﬂﬂﬂ!ﬂ- m sehingga para
pengumjung “event’” bisa :Iu‘hmg se]:ailgus berwisata. Kementrian paniwisata
Indonesia dalamm alender of Event (CoF) Wonderful
sebagai ajang promaosi t@mwgmhhhr setimp destinasi 34 provins
di Indonesia.

Beralih ke Kapubaten Belitung pemyataan resmi yang dikutip dari

https:/’belitunginfo.com/ Bupati Belitung, H Saham Saleh menjelaskan
pariwisaty Belitung vang dikenal sebapai destimasi Laskar Pelangi, juga
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dalam rangka meningkatkan kunjungin wisatawan ke Belitung, Pada 2017
Belitung dikunjungi 379274 wisatawan. terdin atas 9.358 wisman dan
369916 wismus, Menunnt situs  hitps:travel.detik.com!  Seperti yvang
diketahui, 10 destinasi prioritas ‘Bali Baru' tersebar di sejumlah wilayah
Indonesia. Yakni Danan Toba, Tanpung Kelayang, Tanjung Lesung,
Kepulauan Seribu, Candi Borobudur, Bromo Tengper Semeru,
Mandalika, Labuan Bajo, Mumi,mm;_mhi. hitps://travelereien.com/
dengan ditetspkanmya. Tanjung Kelayang sebagsi destinasi prioritas. dan
Festival Tatjung Kelsyang Masuk dalum 100 Calender of Event (CoE)
Wonderful Indonosta makn pariwisatn Befitung akan cepal maju serta
meningkatkan whm masyarakat Hal tersebut di sahkanys ol
kebentrian poriwisatn Indonesia dalim hj;mm yang
‘membahas tentang Festival Tanjung i(e]amliim Eﬂis sehagai o
‘mempromosikan Belitung vang memiliki Kawasan W{KHI

m Kelayang sebagai salah satu destinasi pariwisata prioritas yong
dikembangkan menjadi destinasi kelas dunia dengan wisata bahari sebagai

dlja tarik utamanys, don Kementrion Pariwisata  Himmsyah M
menyatakan dalam hitps/Aravel defk cony’ bohwa

"Destinasi dengan  pertumbuban kunjungs
nclalah '[nn]ung Kelayang, Belitung, Jumlah kunjun
-;mmmmzmamn; ‘mengalami
kenatkan 289%, maﬁ?ﬂlﬂﬂ tan Asli D {'E"I-D'l Parmwisata

Belitung thun mlimbeaaf 74257 dan tahun 2018
—— 184.459." “Mengatami kenaikan 285% dalam S tahun

terakhir, dimana hal tersebut menjadikan Ta Kelayang Belitung
sehapai destinasi mp&?m mjungan dan PAD tertinggi
semenjak adanya percepatan™ &

Maka dan itu Event Festival Tanjung Kelayang juga diadakan pada
tahun 20200 dengan Memasuki tahun ketiga, dan terus konsisten menjadi
salah satu dan 100 Calender of event Kementerian Pariwisata. Kegiatan im
dilaksanakan mular tanggal 15 hingga 19 November 2020, dan pada tahun



ini memiliki keunikan dengan konsep kolaborasi.  Data tentang
penyelenggaraan Event Festival Tanjung Kelayvang ke-3 di tabun 2020 yang
dikutip oleh https:"/portal.belitung. po.id’ menyatakan pernyataan langsung
dari Kepala Dinas Paniwisata, Jasogung Haryodi, bahwa hanya 100 kegiatan
vang terdaftar dalam Calender of event Kementerian Panwisata, dan hanya
20 kematan yang tetap terselenggara dan Festival Tanjung Kelayanh menjodi
salah sau dari 20 event yang tetap berjal
dengan terus rrmﬁuhnlmn pmm d.engnn mencuci ln.ng:m

in di masa normal baru. tentunya

Knpuh.ll'ims Fuuwh;h Kﬂm Helmmg juga nm;ega.slmn bahwa
m i memiliki kolsborast dan sinergi iﬂltﬁlul iﬂmmm dinas
perikanan menyelenggarakan pelepasan 100 tukik,
3K, ﬂinm KUMEM wang mengadakan bazar. w EmimEacrmnt
event yang unik dan mengamati fenomena yang ﬂﬂm.ﬁhmgm
:Eimtfﬂw] Tanjung Keloyang Ke-3 tahun 2020. Maks dari itu peneliti
m ‘menganalisis managemen event Dinas Kebudnyaan dan-
Pariwisatln Kzbupaten Beliung dalam membranding destinasi wisata
Tanjung Kelayang dalam Event Festival Tanjung Kelayang Ke-3 2020,

|2 Fokus Penelitian
Dari  latar hl:luk:mg yong terkait di afas. peneliti - mencoba
W T '_,,tEmnlﬁng“ﬁ-ﬂﬂkmﬂﬁﬂmas

w MHM mupa.tﬂl Relitung dalam membranding

[.3. Rumusan Masalah
Fokus penelitian yang telah di jelaskan di atas dan berdasarkan dari
latar belakang di atss maka dopat di rumuskan pokok permasalaban yang
akan ditelits sebagni benkut :
|. Bagaimara Strategi Management Event yang dilakukan Dinas

Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Belitung dalam Event Festival
Tanjung Kelayang K-3 20207
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2 Sm_‘mmﬂmm_dﬂnhhnuﬁml}ﬂ
Destinasi wisata pantai Tanjung Kelayang ?

|4, Tujuan Penelitian
Berikut adalah beberaps tujuan yang ingin dicapai oleh peneliti,
sebagai berikut ;
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