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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Company Profile adalah sebuah aset suatu lembaga atau perusahaan yang

dopat digunakan untuk gze atan citra dan perusshasn untuk

-u-i-'. emperkenalkan dan o . nginfory gikan lentong segala

dnstasi atau

atu pemjelasan dan keunggulan yang telah dimiliki sebus
usahaar karen: 1. e
1 ke ﬁniiﬁhngn'uﬁndainm e

k Mosion Graphic memvisualkan sesuatu yang bersi

: di Yogyakarta yang
D bangkan bisnisnya, Dapur
Wama juga melokukan  promosi seperti perusahaan  lsinnya. Tahapan
promosi yang dilakukan masih bersifat manual, seperti membagikan brosur,
pamflet, juga memposting foto di media sosial.

Beikut adalah brosur dari Dapur Wamna yang dapat dilihat pada gambar 1.1.

kuliner nusantara hingoa
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Gambar 1.1 Brosur Dapur Warna
: ﬂﬁ’ﬁw ada saat ini dirass sudsh cukup, aka.n tetapi u:Il:_we:rapa
MEEHM ﬂﬂ’!" Festoran ini vang tidak bisa dltampm ﬁluj Iﬂﬂa cetak
nqw;n gambar, seperti detail tampilan menu, faﬂﬁpmhrﬂ. dan lain

informasi dengan menggunakan dengsn menggunakan teknik live shoor dan

motion graphic. Dalam penelitian ini penulis mengambil judul “Video Company
Profile Scbagai Medis Informasi don Promoesi Pada Restoran Dapur Wama”™.
Melalui pengemasan visualisasi informasi dalam bentuk video, bertujuan mampu
menyampaikan informasi tentang Dapur Warna secara jelas dengan beberapa

ilustrasi vang menjelaskan keunggulan-keunggulannya. Teknik ini diharapkan



dapat menyajikan visualisasi data menggunakan teks, gambar, video, audio. dan
animasi dari suaatu informasi secara sederhana tanpa mengurangi infomasi yang
ada, dengan dilengkapi narasi dan hackgound music diharapkan agar lebih mudah
diterima dan dipahami oleh audience:

4. Target durasi dari video ini kurang lebih 2 menit..

5. Resoluasi dari video ini adalah HD 720p 60fps dengan codex

H.264 dan berekstensi *.mpd.



14 Tujuan Penelltian

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan sebuah media baru dalam
promosi dan pemasaran, akan tetapi adapun tujuan yang lain adalah;

|. Membuat video company profile yang menjelaskan visi misi

I. Memenuhi persyaratan kurikulum jenjang SI Universitas Amikom
Yogyakarta.

2. Menerapkan ilmu bidang multimedia yang didapat selama mengikuti
pendidikan di Universitas Amikom Yogyakarta,



L6 Metode penelitian

Sebagai penunjang keakuratan dalam melakukan penelitian ini. maka
penulis mengambil beberapa metode yait
Lol Metode Pengumpuian D

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode analisis SWOT yang
terdiri dari strenght (Kekuatan), Weakness {Kelemahan), Opportunity {Pelsang),
dan Threats (Ancaman) yang digunakan untuk menilsi kekuatan dan kelemahan



dari sumber daya yang dimiliki perusahaan dan kesempatan eksternal dan
tantangan vang dibadapi. Tidak hanya itu, untuk menunjang media yang akan
dibuat, penulis jugn menggunakan analisis kebutuhan fungsional dan non-
fungsional serta uji kelayakan [3].

1.7 Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan dibuat untuk mempermudah dalam penulisan
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