BAB V
PENUTUF
5.1 Kesimpulan

Berdosarkan  hasil penelitian, diperoleh kesimpulan bahwa dalam melnkukan
pemasarannya, Cakrawala Phorograpliy menerapkan beberapa langkah — langkah serta
strategn vang sama dengan teort Philip Kotlery {1997). Wawancara yang telah dilakukan
oleh peneliti kepada informan, membuhil:ﬁ bnhln terdopat strategi pemosaran yakni dari
segi segmentasi, m:gqling.posmmhg'ﬂ {m hwg.riun. Frice, Place, People,
Process, P&}'Mﬂpﬂmm.].

Hasil wawancara yang telah dilakukan pada segi segmentasl, Cakrawala Photography
memasarkan bisnisnya & regional Yogyakaria feriebih dahulu, dikarenakan ingin
mew personal b{a.ru:ting di tempat bisnis tersebut didirikan. I.'m:ln segl target,

Cakrawala Photograpiy menargetkan tetap ada pelanggan untuk tiap bulannya Bisnis ini
jugn mensrgetkan untuk promosinya lebih ditekankan uniuk wanita, dikarenakan
kebanyikan wanita merupakan customer yang cendenung lebih aktif dan kemungkinan
akan, membawa dampak baik bagi bisnis photography tersebut dalam mesarik minat
pelanggan.

Strategi positioning dalam bisnis ini yakni dilakukan dengan adanya perubahan serta
penin%-kmlﬂn,pudukm_dﬂ:wukan kepada dustomer sepaorti contoh, untuk paket
album foto yang diberikan kepada custamer mempunyai perbedaan. Pada awal bisnis dan
di masa m hﬂﬂl ﬁnﬁ“ﬂhﬂmﬂn yang ﬁmmgulunu peningkatan harga
don kualitas. Perbedaan kualitas terschut dapat nmgqﬁ;sajnh satu cara Cokrawala

Phatagraphy untuk memposisikan din menyaring costomer yang bertujuan sebagai sarana
peningkatan citra dan personal branding.

Dalam penerapan strategi bauran pemasaran, Cakrawals melakukan pemasaran juga
dengan mengpunakan bantuan media sosial. Pengmumaan media sosial dalam pengelolaan
vendor Cakrowala Photegraphy menjadikan jasa dokumentasi pernikahban inil semakin
dikenal oleh banyak orang. efisiensi wakiu dan jangkauvan vang luss menjadikan media



sosial sebagai madinpuknk'ﬂukrumhﬁhafwhydﬂmﬂmjuihndminmjul
hasil karva foto maupun video.

5.2 Saran
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