BABI
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Di era digital sast ini, penggunasn visual dalam komunikasi telah
berkembang pesat. Salah satu bentuk 1.1.#’3{:“3 populer adalah motion graphic.
Motion graphic adalah teknik animssi yang mengpabungksn elemen-elemen
grafis dan lﬂhmﬁmwmhﬁm secara efektif dan
menarik. Puﬁuﬂmm motion graphic tidak hamya lt'rb.ﬂfﬂw industri kreatif,
letap:—;np meluas hhﬂhﬁh&ugsepfm pmdﬁhn.,pem dan media

Menurut Veronika, M. A, & Larasati, 5. o mm gmpluc
menﬂm g dalam menyampaikan informasi kumpIEhmmjhng

mudsh apuhm dan menarik. Hal ini membustnya menjadi alat yang sangat
efektif mﬂ#--mmos:.. terutama di platform digital, Motion gr:].pts‘:-mampu
mmw tarik visual dan memfasilitasi pemahaman yang lebih baik
Hr.d:mg pmduk atau layanan yang ditawarkan. Perkembangan teknologi juga telah
méuﬁdnhk:.ﬂ pembuatan dan distribusi motion m mwnm animasi yang
semd‘.m lmmﬁ dm [ﬂdﬁ:ﬂl mdm sosial ]mg murlg Jmmcn video

duhmwwmm
Rafif Karton Bax, sshagai perusthasn yang bergerak dalam produksi
kotak karton berkualitas tinggi, juga menghadapi lantangan  dalam

mempromosikan produknya. Dalam upsya meningkatkan kesadaran merek dan
menarik perhatian pelanggan potensial, perusshaan perlu mengadopsi stratepi

pemasaron yang inovatil dan menarik. klan motion graphic merupakan salah satu
bentuk iklan yang menswarkan keunggulan dalam menarik perhatian dan
mengkomunikasikan pesan secara visual. Dalam iklan motion graphic, kombinasi
antara gerak tubuh, grafis, dan suara latar dapat menciptokan pengalaman visual
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yang menarik dan menggugah emosi penonton.]2],

Namun, dalam konteks perusahaan Rafif Karton Box. belum ada
penelitian yang secara khusus mengeksplorasi penggunaan iklan motion graphic
sebagai alat promosi. Oleh karena itu, penelitian im bertujuan untuk
mﬂmnmmhndunmmhmikhnmuhmgmphmsﬂblgmmuumk

I. Fokus pada platform media yang sering digunakan: Penelitian ini akan
difokuskan pada penggunaan platform media yang sering digunakan dalam
kampanye iklan motion graphic. Contohnya, platform media sosial seperti
Instagram, Facebook, serta platform yang banyak digunakan seperti
Tikiok,

2. Penggunaan software motion graphic:  Penelitan  ini  akan
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mempertimbangkan software yang umum digunakan dalam pembuatan
mation graphic, seperti Adobe After Effects, Adobe Premiere Pro, ataun
software sejenis laimnya.

3. Pengukuran keberhasilan berdasarkan platform media: Penelitian ini akan
menggunakan metrik kinerja yang berkaitan dengan penggunaan platform
media, seperti jumiah tampilan, tingkat interaksi, dan konversi yang
berm]dnnsanapphtﬁlm ligunakan. Penelitian ini tidak

akan - membiliee : TJA- yan D itan hﬂm dEIIEEﬂ

| Il LA dnr. Pembuatan
Iklan Motion Graphic Sebagai Media Promosi Rafif Karton Box

3, Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan Pendidikan Program Studi
Strata | Informatika di Universitas Amikom Yogvakaria



1.5 Manfaat Penelitian
|. Manfaat Teoritis

Kontribusi pada pemahaman iklan motion graphic : memberikan
kontribusi pada pemahaman tentang potensi dan efektivitas iklan motion graphic
sebagai alat pemasaran. Melalui analisis dan evaluasi kampanye iklan motion

yang lebih mendafam tentang be - menggunak
ylﬂhdmmmmdnhmﬁmmmmmkwm
pemasaran.

2. Mengasah kemampuan dalam mengolah software editing

3. sebagai referensi dalam mencari pekerjaan atou memperoleh kesempatan
untuk berkontribusi dalam proyek-proyek serupa di masa depan,



152  Bagl Objek Penelitian

1. Memperoleh pemahaman yang lebih mendalam tentang kebutuhan dan
preferensi pelanggan potensial mereka. Dengan mengetahui apa yang
diinginkan oleh audiens mereka, perusahaan dapat mengoptimalkan

Itl'ﬂ.tegl pemasaran Hﬂhlk | '4-“_;1 Atk pcnjlllia]l dan hapmxan
pelanggan.
2. Sebagai m hingea dapat lebih dikenal

didalomnya terdapat tinjauan umum tentang Rafif Karton Box dan
menjelaskan tentang analisis yang dilakukan selama proses berlangsung.
peracangan yang dilakukan seperti membuat storvboard dan timeline pelaksanaan
kegiatan

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN



bab ini merupakan semua hasil dan pembahasan dalam objek penelitian
video.

BAB V PENUTUF

berisi kesimpulan dan saran dari penelitian yang telah di lakukan dan juga
untuk di kembangkan lebih lanjut.
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