BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi dapat dimanfaatksn dalam pembuatan
video Tklan suntu badan usaha karena dapat mempresentasikan visi dan misi badan
usoha atau yang ingin ditwwarkan kepmh:.mnm Selain itu video iklan juga
dapat digunakan mb@ﬂmrkmnﬂdmmm komunikati f untuk sarana
mengenalkan isaha i sustu tempat, Karena video iklamerdapal unsur visual
seperti. _audio, ‘\"‘i.E..'EI}, mhmi. ymhm dan teks. Eﬂﬁfﬁdﬁw media cetak
yang memiliki keterbatusan dalnm menynmpaikan infarmasi berupa video.
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Crypicochips adalah sebuah toko kripik pisang yang beralamat di
Kedm#mﬂ RTOZRW02.Desa Kaliboto, Kec. Bener . Kab. Purworejo, Jawa
Tengah yang difirikan pada tahun 2017, Filosofi bisnis Crypicochips adalah untuk
menyajikan berbagai kripik pisang yung memiliki berbagai macum varian rasa
seperti mﬂhhﬂn keju, red velvet, creamy milk.dan coklat daﬂguntmga yang
terjangkoy Penggunaan motion  graphic ni sendiri dilakukan pada  saat
mentnjukkan proses pembuatan knpik pisang dan mﬂpﬂgunlm leknik five
shoot diperiukun siat menunjukkan berbagai macam varian kripik pisang pada
Crypicochips.

Fmdnf‘ryprmcﬁpuuu promosi penjualan masih menggunakan gambar saja
sehingga informasi yang di ssmpaiknn kurang maksimal, Oleh karena itu, penulis
akan merancang don membuat viteo- Than t!'mgm mengoabungkan teknik five
shoot dan motion graphic sebagal media promosi pada Crypicochips. Maka dan itu

promosi melalui video dengan penggabungan Teknik live showt dan motion
graphic, diharspkan mampu menambah daya tarik dan dapat membantu untuk
mengenalkan Crypicochips kepada masyarakat yang lebih luas di segala segmen



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan diatas, maka dapat

disimpulkan bahwa rumusan masalah yang dapat diambil yaitu “Bagaimana
merancang dan membuat video iklan dengan menerapkan teknik five shoot

dan matian graphic sebagai media promosi Crypicochips?”

2. Menciptakan inovasi baru dalam bentuk video iklan deagan
mengimplementasikan teknik LiveShoot dan Motion Graphic sebagai
media promosi Crypicochips.

3. Untuk memberikan informasi tentang pembuatan kripik pisang dan
ancka varian rasa kripik pisang secara visual melalui video iklan.

1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat yang diperoleh dalam penelitian ini adalah:



I. Membuka wawasan pengetahuan baru sesuai bidang multimedia
dengan membuat video iklan.

2. Sebagai svarat memperoleh gelar sarjana komputer pada jurusan
Teknik Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta.
memberikan informasi yang menarik kepada konsumen.

1.5.2 Metode Pengembangan

Tahap ini dilakukan ulasan sementara produksi dan pasca produksi untuk
menyesuaikan dengan konsep kebutuhan video dan menentukan hasil untuk masuk
ke tahap selanjutnya yaitu pasca prodksi



1.5.1.1 Tahap produksi adalsh periode selama multimedia diproduksi secara
komersial. Pada tahap i Suting dilakukan, suara direkam, pencahayaan
diatur, dan pemilihan kamera .

1.5.1.2 Tahap pasca produksi adalah periode semua pekerjaan dan aktivitas yang
tﬁ]mmhhmulﬂmadlsdx;mmhrmnjrﬂmunmkmm

produksi meliputi pengeditan, p
suara, pencampuran sudio dan vid

' IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

BAB IV

Bagian i akan diuraikan lebih rinci tentang implementasi dari hasil perancangan
pembuatan video iklan menggunakan teknik Liveshoot dan Motion Graphic.
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