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INTISARI 

 

Crypicochips merupakan usaha bisnis yang didirikan pada 2017,bisnis ini 

bergerak di bidang industri kuliner khususnya di bidang kripik pisang. Dalam 

mengembangkan usahanya Crypicochips menggunakan social media seperti 

instagram,shopee dan marketplace digital yang lain untuk mempromosikan 

produknya. Media yang digunakan cukup namun belum mampu memberikan 

informasi menarik terhadap toko crypicochips karena hanya berbentuk foto 

produk di feed instagram . 

Maka dari itu dilakukan analisis pokok-pokok masalah yang ada dan 

memberikan solusi berupa perancangan dan pembuatan video dengan 

mengunakan teknik live shoot dan motion graphic sebagai media promosi 

crypcochip dengan harapan dapat menyajikan visualisasi data menggunakan video 

tanpa mengurangi informasi yang ada dan sebagai media promosi yang lama. 

Pada penelitian diatas penulis menghasilkan penelitian yang berjudul 

”Perancangan dan Pembuatan Video Iklan Dengan Mengunakan Teknik Live 

Shoot Dan Motion Graphic Sebagai Promosi Crypicohips” Penelitian ini 

diharapkan dapat menyampaikan informasi kepada masyarakat 

 

Kata kunci : video, iklan, promosi, live shoot, motion graphic 
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ABSTRACT 

Crypicochips is a business venture that was founded in 2017, this business 

operates in the culinary industry, especially in the field of banana chips. In 

developing its business, Crypicochips uses social media such as Instagram, 

Shopee and other digital marketplaces to promote its products. The media used is 

sufficient but is not able to provide interesting information about the crypicochips 

shop because it only takes the form of product photos on the Instagram feed. 

Therefore, an analysis of the main points of the existing problems was 

carried out and provided a solution in the form of designing and making a video 

using live shoot and motion graphic techniques as promotional media for 

crypcochips with the hope of presenting data visualization using video without 

reducing existing information and as a long-standing promotional media. . 

In the research above, the author produced research entitled "Designing 

and Making Advertising Videos Using Live Shoot and Motion Graphic Techniques 

as Promotion of Crypicohips." This research is expected to convey information to 

the public 

 
Keyword: videos, advertisements, promotions, live shoots, motion graphics. 


