BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Promosi adalsh salah satu langkah untuk dapat memasarkan produk baik

jasa dan barang kepada konsumen. [1] menjelaskan Promosi adalah suatu bentuk

1 yang menyebar

milenial hingga gencrasi Z, kemudian Twitter kita dapat menemukan berbagai
klasifikasi generasi vang beragam dan tren-tren yang cepat naik turun, atau bahkan
dalam Facebook dijumpai pengguna yang mayoritas adalah generasi boomer dan
lanjutannya. Gaya dan isi konten yang dibawakan dalam jenis produk juga berbeda
seperti fashion. produk dekorasi meupun makanan dan minuman.



Angkringan Kebon Yogvakarta adalah salah satu usaha yang bergerak di
bidang kuliner angkringan vang berlokasi di JL Nogopura No 2, Ambarukmo,
Caturtunggal, Kecamatan Depok, Kabupaten Sleman, Daerah 1stimewa Yogyakarta
5528]. Dengan harga yang terjangkan dun menu khas vang beragam, menyajikan
suasana makan dengan porsi ringan dan sajian cita rasa khas Jogja.

Angkringan identik dengan variasi nasi. sate. gorengan dan minuman hangat
vang cocok disantap Wﬁ cengkrama ringan. Angkringan identik dengan
gerobak atau tenda keeil yang dipasang di pinggir jalin, namun Kini angkringan
sudah m:'msﬁam'mi secarn  adaphif melalui  tempat m:m yang juga
mengutamakan kuantitas dan kualitas kenyamanan konsumen. Perubahan yang
terlihat dani tampilan angkringan masa kini mulni dari suasana yang di fowarkan,
seperti luas tempat, meja yang banysk serta nyaman untuk ditempati, alunan kagu
yang nﬂ:gi'mgiﬂmapnn dan juga menu sajian yang vapatif yang ditawarkan.

Salah satu bagian dari perputaran dan peran berdis

Tupur dan kegiatan promosi, schingga melalui promosi aken membawa calon
kunmwmmmﬂkm loyalitas diiringi dengan layanan dan
kualitas produk yang haik sehingga kepuasan konsumen tercapai pada tahap yang
diinginkan.

Berangkat pado hal nitah pmnmé'i nn.gl:ﬁngan beranjak mulai geat
dilakukan oleh sesama pengusaha yang bergerak di bidang kuliner ini. Pemanfaatan
platform media socia! yang digunakan banyak penggunanya seperti fnstagram,
Fucebook, dan Whatsapp dijadikan perantara untuk memperkenalkan eksistensi

angkringan bagi para peminatnya. Media promosi sendiri diartikan sebagai sebuah



sarana yang digunakan untuk menampilkan ataupun mendistribusikan pengetabuan
mengenai sebugh produk kepada konsumen.

Media promosi cukup bervariasi, mulai dari iklan online, baliho, spanduk,
hingga iklan baris di kolom koran harian vang mudah ditemukan sehari-hari. Di era
digital ini, penggunaan klan yang dipasang pada media social lazim ditemui pada
ponsel pintar, tak jarang produksi MMMM dianggap salah satu cara
yang paling mudah, murah din simple dalam satu kuli unggah jangkauan penonton
atau audiens yang luas, bak jaring nelayan dapat menangkap banyak fkan dalam
satu kali tebar. Tak ‘hanys berdasarkan kedekatan wilayah hinggs nasional,
mmnﬁ-a social dari berbagai belahan dunia pun dapat mengakses mandiri
dengan menggunakan kata kunci di mesin pencan.

Penelitian vang dilakukan [3] menunjukkan bahwa platform fastagram
sangut lekat dengan hal yang berhubungan dengan visual Umumnya sejak dahulu
Kala masyirakat sudah menyukai visual yang memanjakan mata schingoa dapat
peuﬁﬂ artikan denpan memanfaatkan visual dapat lmﬂm'rpnk baik wntuk
mengoptimalkan sustu tujuan yang ingin dicapai. Mengingat /nstagram yang lebih
mrfukmpﬁ.n:ﬂnmm% dan video,

Berbagai teknik pnm;“ i1
filter, dan ragam teknik peugedi.l'an untuk dapat memaksimalkan tampilan konten

ak: ._ .m.’mun’r:n graphic, transisi,

atau iklan yang menarik bagi andiens. Mekakukan kegiatan mengedit dirasa sulit
sebob  membutuhkan kemampuan pengambilan  gambar, kreatifitas untuk
menggunakan fitur menank sebagai bumbu dalam proses hingea teknik lainnya

yang turut digunakan seperti Motion Graphic. Namun kini, membuat iklan secara



sederhana dapat dilakukan dengan mudah melalui five shoor. Live shoot sendiri
merupakan sebuah proses pengambilan gambar dalam waktu yang tak terbatas.
Untuk melakukannya sendiri, tentu saja mempertimbangkan beberapa hal mulai
dari pencahayann, estetika gambar. objek yang akan ditangkap, angle yang

perhatian.
Dalam metion graphic terdapat |2 unsur yang penting untuk dikuasai
diantaranya sguash and stretch, anticipation, staging, straight abead and pose to

pose, follow through and overlapping action, slow in and slow out, arc, secondary



action, timing, exaggeration, solid drawing, dan appeal. Penguasaan ini tak luput
dani praktik yang dilakukan terus-menerus dan mengasah kreatifitas untuk dapat
meningkatkan hasil yang optimal.

1.2 Rumusan Masalah

dan Corel Draw X19,
e. Video akan diupload ke /nstagram Angkringan Kebon Yogyakarta
14 Tujuan Penclitian

Tujuan dari adanya kegiatan penelitian yang dibuat peneliti ialah:
. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan jenjang strata | di Universitas
Amikom Yogyakarta.



ai media promosi di T
membuat video iklan sebagai media pro Angkringan

cang dan

b, Mermncang |

i konsume
) nikro untuk dapat mengembangkan
mbantu usaha mikro
c. Bertujuan me
melalui pembuatan tklan.

imedia dalam vL - -
m:ngapliimikm ilmu yang diperoleh se -
i i bekal yang diperlukan guna dasar penempuhan pendidikan
c.  Menjadi
berikutnya.



1.6 Sistematika Penulisan
Susunan sistematika penulisan sebagai berikut :
1. BABI1:PENDAHULUAN
Bab ini mererangkan tentang lotar belakang, rumusan masalah, batasan




	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _001.pdf (p.1)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _002.pdf (p.2)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _003.pdf (p.3)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _004.pdf (p.4)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _005.pdf (p.5)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _006.pdf (p.6)
	 Bab1 - Ahmad Siddikie Tamin _007.pdf (p.7)

