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4.1  Keslmpulan

Pengembangan produk ini menghasilkan ammasi 3D iklan produk
earphone VH-505, yang dirancang memiliki ciri khas dan berbeda dari merek
pesaing. untuk meningkstkan daya tarik dan penjualan produk esrphone VH-303
bagi pelanggan CV. CENTURIS DI {EDIA (V-GEN}. Menggunakan
metode pengemb dultime Cycle (MDLC), animasi
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memiliki beberapa aspek’ encapai hasil yang lebih
optimal. dianturanya pergerakan animasi pada beberapa frame yang masih terasa
kaku, Untuk pengembangan ke depan sebatknya memperhalus transisi gerakan
dengan menambahkan lebih banyak keyframe agar animasi terlihat lebih natural.
Selain itu, pewarnaan pada tiap - tiap 3D modelnya masih terlihat kurang realistis
sehingga kedepannya harus lebih memperhatikan detail texture dan warna yang
dimiliki oleh objek asli.



