BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di ema digital saat mi, perkembangan teknologi informasi dan
komunikasi telah membawa pmrﬂgﬁﬁm dalam berbagai sektor,
termasuk d.].lhmh pemasﬂ;-t-. Mjﬂkw bisnis yang terbantu oleh
!Jeknnlngi W'IM|M 'lmluk qu hiza meraih Fmﬁl dalam persaingan
lobal. ﬂengm mamfnﬂ;nmlemet sebaga media komunikasi dalam
memasarkan m diharapkan mampu Wpﬂrmg lebih luss
::;ﬂiklgp mnakm’hlmmk yang mengetali ﬂmdﬂpﬂ:mheh produk atau
jasa yang ditawarkan. Gaya hidup masyarakit di Indonesia tidak bisa lepas
\dari gawai (gadget). tentu ini merupakan peluang gﬁghﬂﬂrhﬂlpam
pllhi bisnis. promosi yang memanfaatkan internet semakin menjadi
pilihan yang tidak dapat ditolak lagi melihat dari pertumbuohan jumlah
pmmiulemet i Indonesis. Maka dari itu peranan teknologi wnihsi
sangal membantu unfik mencapai  suatu W yang m dicapai
perusahaan sebagai salah satu kegistan penasaran. Kﬁiuiﬂﬂ:jﬂiﬂmm
yang umumnya dilakukan aleh bagian penjualan adalah menyebar brosur,
menawarkan produk melalui telepon. melakukan Hlp]ungm ke lapangan,
. :mmllm ajmt.ihn-_mamg iklan :hjlhu, Hmmn saat ini kegistan
pemasaran tersebut kuranglah eﬁsﬂuw perubahan dari gaya
konsumen dalam mumbﬂﬁmwbamgmupun]m kini beralih ke

dalam jaringan internet. [1]

Media sosial telah menjodi fondasi utama bagi strategi pemasaran
digital. Kemampuannya untuk menjangkan jutaan orang di seluruh dunia
dengan cepat dan efisien telah mengubeh lanskap pemasaran secara drastis.
Sosial media bukan lagil sekadar platform untuk berinteraksi, tetapi telah
menjadi alat kuat yang membuka pintu peluang besar bagi brand untuk
berkomunikasi, membangun kesadsran, dan meningkatkan penjualan.
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Sementara paradigma tradisional pemasaran terus mengalami pergeseran,
penekanan pada interaksi langsung dengan konsumen semakin menjadi
fokus utama. Dalam konteks ini, sosial media menawarkan platform yang
sempurna untuk terfibat denpan audiens secara langsung, memahami
kebutuhan mercks. dan merespons denpan cara yang lebih pribadi.
Pemasaran digital telah berkembang sejak era tahun 2000 yang ditandai
dengan pengembangan konten otomatis; konten video, teknologi untuk
penvesuaian hnnhn dengan audiens yang ditargetkan. Pemasar dapat

Emﬁmi produk. yang ditawarkan pada m-mg yang memiliki pengaruh
yung uas. dnputdipmylmpmduk mudah diterima, Pemasaran digital
menawarkan publisitas instun dengan melakukan posting iklan pada
Facebook. Y ouTubemaupun media sosial lﬁmpm&mmpemleh fargzet
mgdltuju segera, Hal ini berbeda dengan iklan yang ditayangkan pada
media televisi yang dijadwalkan pada kurun waktu sebelumnya {2]

Produk cokelat, sebagai salah satu komoditas makanan yang sangat
‘digemari di berbagai kalangan, tidok terlepas dani pengaruh media iklan
ﬂpiunmugkmkm days tarik dan penjualannys. Bamyak pemsahaan
cokelat yang memanfaatkan iklan video unl.'n* mmaﬂm produk
mereka kepada konsumen dengan cara yang inovatif. Video iklan ini sering
kali -menggabungkan konsép storytelling yang menyentuh emosi,
mm WM atou mew momen kebahaginan
yang berhubungan dengan konsumsi cokelat [3]

Seiring dengan tren gaya hidup sehat yang semakin berkembang di
masvarakat, permintaan terhadap produk makanan schat, termasuk produk
olzhan cokefat rendah gula dan menggunakan bahan yang lebih schal
semokin meningkat. Solah satu produk yang hadir untuk memenuhi
permintzan pasar ini adalah Cokelat Sehat Nicheaid. Cokelat i diproduksi
dengan bahan-bahan alami, mengounakan pemanis yang lebih sehat, seperti
stevia atau erythntol, sehingga cocok untuk konsumen yang peduli dengan
kesehatan tanpa harus mengorbankan rasa manis yang nikmat. Namun,



meskipun produk Cokelat Sehat Nichoaad memiliki kualitas yang batk dan
sangal relevan dengan kebutuhan pasar saat ini, taniangan besar yang
dihadapi oleh brand i adalah tingginya tingkat persaingan di pasar cokelat
sehat serta terbatasnya pemahaman konsumen mengenai keunggulan
produk ini dibandingkan dengan produk cokelat lainnya seperti pada series
cokelat Dubai menggunakan topping kacang pistachio yung masih jarang
ditemulkan di Indonesia. Oleh m ituy, perlu adanya strategi pemasaran
yang efekif untuk mqnméh&m ﬂﬂ'bﬂihs dan menarik  perhatian
kmmlmmdup#ﬁﬂ,m i kﬁfwrpengg.lm media sosial
Mhﬁh muda dan lebih aktif Salah satunya dengan pembuatan video
: ﬁhn. Penggunaan video fklan di platform mﬁ:mal seperti Instagram,
TikTok, dan YouTube, yang sangat populer di W pengguna mudz,
di“ membantuy Cokelat Sehat Nichoa.id W pasar yang lehih
luas, Selain itu, iklan video juga memungkinkan brand untuk menunjukkan
WJmpmduk seperti bahan-bahan alami yang digunakan, proses
: '_ atan yang sehat, dan manfaat kesehatan dori konsumsi cokelat rendah
ﬁh,,mmmggunahu biji kakao peatani lokal indonesia, semuaitu dapat
lebih mudah diterima oleh audiens yang lebih cerdas dan peduli terhadap
kesechatan. Dalam pemasorannya cokelst sehat nichoaid telah
menggunakan mediasosial. sebagai 1n|:I|'n.; ml nmmn belum
M—F‘ﬂ* enkelat }'ﬂﬂﬁm cokelst ini menarik
mmw penggunaan dark cokelat, pengunaan biji kakao
asli dari petam Indonesia dan penggunaan kacang pistachio yang masih
jarang digunakan di Tndonesia.

Dengan pemaparan diatas penulis akan membuat video iklan yang
bisa menyampaikan informasi produk bersifat persuasif dan komunikatif
menggunakan teknik live shoot sehingga diharapkan detail produk lebih
terlihat jelas dan informatif untuk calon konsumen. maka dafam skripsi ini
penulis mengambil judul "Pembustan Video Iklan Untuk Mendukung
Pemasaran Cokelat Sehat Nichoaid Di Media Sosial™,



1.2 Rumusan Masalah
Setelah mengkaji latar belakang masalah tersebut maka penelitian ini
1. Pembuatan video iklan

2. Membuat agar vileg M inre RSO o0 peren foto atau
pmbafﬂmmkmpnﬁkﬂuhﬂﬂﬂhmﬁ di media sosial,
‘3. Dapat memberikan informasi terakait produk Colcelat sehat nicho.id

kepada pembeli.



1.5 Manfaat Penelltian

Adapun manfaat perancangan dan pembuatan iklan ini bagi beberapa
kalangan, Manfaat tersebut adalah sebagai berikut:
I. Bagi Perancang (Mahasiswa)

Manfaat bagi (mahasiswa) pemmg dan pemhmi ndallllmmnnbnh

mmmmmmﬂm

BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikar tentang analisis kebutuhan produksi. Proses pra produksi
pada proses pembuatan video iklan.
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Bab ini menguraikan tentang proses produksi dan proses pasca produksi dalam
YV PENUTUP _ =
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