PEMBUATAN VIDEO IKLAN
UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

SKRIPSI

untuk memenuhi salah satu syarat mencapai derajat Sarjana

Program Studi Sistem Informasi

disusun oleh
WENDRI SAPUTRA
18.12.0932

Kepada

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2025



PEMBUATAN VIDEO IKLAN
UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

SKRIPSI

untuk memenuhi salah satu syarat mencapai derajat Sarjana

Program Studi Sistem Informasi

disusun oleh
WENDRI SAPUTRA

18.12.0932

Kepada

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2025



HALAMAN PERSETUJUAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN
UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

yang disusun dan di

NIK. 190302187




HALAMAN PENGESAHAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN
UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

Yang disusun dan diajukan olch :

. .n
NIK : 190
Skripsi ini telah diterima sebagai s

untuk memp
T ) 44

Dekan Fakultas llmu Komputer

Hanif Al Fatta.S.Ko JKom
NIK. 190302096



HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Yang bertandatangan di bawah ini,
Nama mahasiswa : Wendri Saputa
NIM : 18.12.0932

Menyatakan bahwa Skripsi dengan judul berikut:
PEMBUATAN VIDEO IKLAN UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

Dosen Pembimbing : Mei P Kurniawan, M.Kom

1. Karya tulis ini adalah benar-benar ASLI dan BELUM PERNAH diajukan untuk
mendapatkan gelar akademik, baik di Universitas AMIKOM Yogyakarta
maupun di Perguruan Tinggi lainnya.

2. Karya tulis ini merupakan gagasan, rumusan dan penelitian SAYA sendiri,
tanpa bantuan pihak lain kecuali arahan dari Dosen Pembimbing.

3. Dalam Kkarya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat orang lain, kecuali
secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan
disebutkan nama pengarang dan disebutkan dalam Daftar Pustaka pada karya
tulis ini.

4. Perangkat lunak yang digunakan' dalam penelitian ini sepenuhnya menjadi
tanggung jawab SAYA, bukan tanggung jawab Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

5. Pemyataan ini SAYA buat dengan sesungguhnya, apabila di kemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pemyataan ini, maka SAYA
bersedia menerima SANKSI AKADEMIK dengan pencabutan gelar yang
sudah diperoleh, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di
Perguruan Tinggi.

Yogyakarta, 21 Januaari 2025

Viaun \‘nn!hﬂlgkﬁq,

W Q




HALAMAN PERSEMBAHAN

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat, dan

kemudahan atas segala nikmat yang telah diberikan. Shalawat serta salam kepada
nabi besar utusannya Muhammad Shallallahu ‘alaihi Wasallam.
Alhamdulillah, setelah melewati proses yang cukup panjang dan melelahkan serta
menguras tenaga dan pikiran, akhirnya skripsi ini telah terselesaikan. Skripsi ini
dibuat sebagai salah satu syarat kelulusan pendidikan S-1 di Program Studi Sistem
Informasi, Univesitas AMIKOM Yogyakarta. Skripsi ini ditulis dengan judul
PEMBUATAN VIDEO IKLAN UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN
COKELAT SEHAT NICHOA.ID DI MEDIA SOSIAL

Perancangan ini bertujuan untuk meningkatkan kembali kesadaran akan
budaya batik bagi kaum muda dan dapat meningkatkan penjualan. Dari hasil
perancangan yang telah dilakukan, skripsi ini tentunya masih banyak memiliki
kekurangan. Oleh karenanya, penulis sangat mengharapkan adanya kritik, masukan
dan saran dari pembaca. Mudah-mudahan dapat memberikan ilmu tambahan juga

bermanfaat bagi pembaca.



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji syukur penulis haturkan kepada Allah Swt. yang telah
melimpahkan rahmat, petunjuk, dan keberkahan-Nya sehingga penulisan skripsi ini
dapat terselesaikan. Skripsi ini merupakan bagian dari perjalanan akademik dalam
meraih gelar sarjana pada program studi Sistem Informasi di Universitas AMIKOM
Yogyakarta. Penulisan skripsi tidak terlepas dari lika-liku dan tantangan yang
penulis hadapi. Namun, berkat dukungan dan doa dari berbagai pihak, akhirnya
penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. Oleh karena itu, penulis ingin

mengucapkan terima kasih kepada:

1. Prof. Dr. M. Suyanto, M.M. selaku Rektor Universitas AMIKOM
Yogyakarta

2. Dr. Hanif Al Fatta, S.Kom, M.Kom selaku Dekan Fakultas llmu Komputer
Universitas AMIKOM Yogyakarta

3. Bapak Anggit Dwi Hartanto, M.Kom selaku Kepala Prodi Sistem Informasi
Fakultas llmu Komputer Universitas AMIKOM Yogyakarta

4. Bapak Mei P Kurniawan, M.Kom., selaku pembimbing, yang dengan sabar
memberikan bimbingan, arahan, dan masukan berharga.

5. Seluruh dosen prodi sistem informasi fakultas ilmu komputer yang selama
perkuliahan memberikan ilmunya selama perkuliahan

6. Pihak Nichoa.id yang mau berkerjasama menjadi objek pembuatan iklan
produk dalam skripsi ini.

7. Kedua orang tua dan keluarga penulis yang senantiasa memberikan kasih
sayang, doa, nasehat dan dukungan demi keberhasilan dalam penyusunan
skripsi ini.

8. Janes Veri Waulandari A.Md.Keb, sahabat dekat penulis yang telah
membersamai, mendukung, memberikan semangat dan banyak membantu
penulis dalam setiap proses pembuatan skripsi ini.

9. Seluruh teman-teman prodi sistem informasi universitas amikom

Yogyakarta yang telah sama-sama berjuang menyelesaikan studi ini, dan

Vi



10. Semua pihak yang membantu dalam penyusunan laporan ini yag tidak dapat

penulis sebutkan satu persatu.

Dalam proses penulisan ini, penulis sadar bahwa masih terdapat
kekurangan. Oleh karena itu, dengan kerendahan hati, penulis memohon maaf
apabila terdapat kesalahan baik yang disengaja maupun tidak disengaja.
Semoga skripsi ini dapat memberikan kontribusi positif dan menjadi bahan

rujukan yang bermanfaat bagi pembaca dan penelitian selanjutnya

Yogyakarta, 21 Januari 2025

Wendri Saputra

vii



DAFTAR ISI

SKRIPS ..ottt sttt ettt r e bt renne e i
HALAMAN PERSETUJUAN ... .ooi it i
HALAMAN PENGESAHAN ..ottt ii
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ......ccccoooviiiiiiiiiiieiennn, iv
HALAMAN PERSEMBAHAN it iiiitiiiiiiti et siena sk seesa e ssesaseens %
KATA PENGANTAR ... ittt a e aa s b e e sneeeennreeeneeeanneas Vi
[N I B ) S SR viil
DAFTAR TABEL....cotitiiiiititien et et stanasnassanaabins e sessanassesessessessasenses Xi
DAFTAR GAMBAR ..ottt it atesse st e abestesaasaanestinsesessesesesseseens Xii
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt annaa e e aannaae e s annnnne s s sk eeeeenees Xiii
DAFTAR LAMBANG DAN SINGKATAN ..ot et sieeesnneesnnneeannaee s Xiv
DAFTAR ISTILAH ..ottt anesa e e anasnenanaanes XV
INTISARI <ottt bt e b st seanennenn s XVi
ABSTRACT ... e e e e e arae e e rhaenannneea XVii
PENDAHULUAN ...ttt e e e e ana e e e et eeeesannnneeeennneeas 1
T =T -1 oo SRR 1
1.2 RUMUSAN MASAIAN ..ottt e 4
1.3 Batasan Masalah ...........ccooveiiiiiieec e 4
1.4 TUJUAN PENEIITIAN .. .eiveeiieeieeieeiie sttt s sta e snaesnaes e eneesteeeeeneeseeenseaneeneeas 4
1.5 Manfaat PENEITIAN .......c.ooviiiiiii ittt 5
1.6 Sistematika PenUIISAN ........coiiiiii i e 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 7

2.1 STUAT LITEIatUN ..o 7

2.2 MURIMEAIA ...t 10

2.2.1 Pengertian MUItIMEdia..........cooviiiiiiiiiiceeee s 10

2.3 TKIAN .. e 10

2.3.1  Pengertian TKIAN ..o 10

2.3.2 FUNQGST IKIAN .. 11

viii



2.3.3  TUJUAN TKIAN .. 12

2.3.4 Media PrOMOSI ......coiiiiiiiiiieieie et 13

PV To (=T o TSRS 13
2.4. 1 VI0BOGIATT ..ot 14
2.4.2 Vide0 MArketing ........cooveiiiiieiisee e 14

2.5 LIVE SNOOT ...t ettt ne e 15
2.5.1 Pengertian LiVE SNOOL ..o i 15

2.6 AODE PIEMIEE PO ...ciiiiiiiiiiiieieiiesieiientesisiessaaseasbanee e seesse e sieasesseeneenens 15
2.6.1 Pengertian Adobe Premier Pro............ccc.oooiieieeiesiiinn e 15

A A 0] =] - | S SR 16
2.7.1 Sejarahn COKEIAL ........cc...oeeieieeee st 16
BAB [Hl METODE PENELITIAN ....ooviiieieiec sttt sne e ek eneeeennes 18
3.1 JENIS PeNelitian .....ceoiiiiiiiiiiiiceeeie et b b e 18

3.2 ODJeK Penelitian ........ccoiiiiiiiiiii e b 19
3.2.1 Profil NICh0@.id......ccoeiieiiiiiiciece e 19
3.2.2 MisSi & Nilai NIChOa.id ....coveieiiiiiiiii e e 19
3.2.3 LOQO PEIUSANAAN ......veveeiieiieireeite et ete e e s ke i e sraere s draannaasaesreas 20
3.2.4  Sejarah Singkat NIChoa.id..........c.ccoveviii i 21

3.4 Pengumpulan Data ..........ccooiiiiiiieieie ettt are s 21
I N O 1S V- TS USSR 21
342 WAWEANCAIA.....c.veenvieieeiieeie ettt b et nne s 21

3D ANALISIS ...ttt et Rttt ettt 24
3.5. 1 ANALIST SWOT wviviirisresmessesmssnuessessennessessessasssssasseessessessessessessesessessensens 24
3.5.2 Analisis Kebutuhan SYStEM...........coe i 25

3.6 PraProtUKSI .....cocveiiiiieiiiee e 27
3.6.1 Prancangan KONSEP.......cciuuieiiiieiiieeiiieesieeesieeestneesssaesssinessnssessnsnessnsnas 27
3.6.2 StONY BOAI ..ottt e 27
BAB IV ettt 33
HASIL DAN PEMBAHASAN......cooiiiieiee ettt 33
4.1 PeMDANASAN .......ooiiiiiiie s 33



A1 ProOAUKSI .. 33

4111 HUNBING ot 33
4.1.1.2 TAKE VIABO ...ttt 33
4.1.1.3 Proses PEnYIMPANAN ........ccueieriereririenieieie et 34
4.1.2 PaSCa PrOUUKSI.....c.civirieiiiiieieisisiee e 34
I R o 1 1T OSSR 34




DAFTAR TABEL

Tabel 2. 1 Perbedaan Dengan PenuIiS...........cccvvviieieiieiene e 9
Tabel 3.1 ANAlISIS SWOT ...t 25
Tabel 3.2 Rancangan StorybBoard ...........c.ccecveieiieiicie e 32

Xi



Gabar 2. 1
Gabar 2. 2

Gambar 3.
Gambuar 4.

Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

HULIEST VIR0 ..ot 14
BUAN COKEIAL ... 16
I o T [ N NN Tod o - U o S SSUSSRRSR 20
2 PENYIMPANAN .....eiiiiie ettt re e e sre s 34
3 New Sequence pada Adobe Premiere.............cccocevveveecieieeieciennn, 35
4 Sequence Presents pada Adobe Premiere ............cccooevviviiicineinenn, 35
5 Setting Sequence pada Adobe Premiere ......cccocviecvevveieieennaiennnnn 36
B Drag FIB ... e 36
7 VOIUME AUGIO ...eeiviiiiieiieieie et sre s a i e ettt ene e 37
8 IMPOrt BaCKSOUNG .........ccueoieiieee itttk e sve e sneas 37
9 EOITING e bbb 38
10 ReNdering SEEtING . ......eiveiiiiiiiiieieieeete et asesn e bbb 39
(=T T [T T oo PSSRSO 39
L2 SCENE ...ttt ane e e 40
o N[ ——— e . 41
S O = N | S 41
L5 SCENE ..ottt ettt e ne e 42
16 SCENE 2 s ... Y. . Y . ........... 42
NASEE NSRS ... SSSSS——— WY 43
LB SCENE 5 ...ttt 44
LOSCENE 5 ..ottt es ettt ne et ene e 44
20 SCENE B ..uiiuiiieieteiieieseaiessesaassasesaessansssessaneesessessessssessessasessessesessens 45
2L SCENE 7 ..ottt 46
22 SCENE 8.ttt 46

Xii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 2 Pengambilan Vid0 ........cccooeieiiiiiiicieieiese e
Lampiran 3 Surat Balasan SIP

Xiii



ANFIS
SVM
FMADM
AHP
TOPSIS
WP
SAW
ERD
ERD
JPG
PNG

DAFTAR LAMBANG DAN SINGKATAN

Adaptive Network Fuzzy Inference System
Support Vector Machines

Fuzy multiple attribute decision making
Analytic hierarchy process

Technique for order preference by similarity to ideal solution
Weighted Product

Simple Additive Weighting

Entity Relationship Diagram

Entity Relationship Diagram

Joint Photographic Experts Group

Portable Network Graphics

Xiv



DAFTAR ISTILAH

Vektor besaran yang mempunyai arah

Eigen Value akar akar persamaan

Motion

Tracking

penentuan tata letak desain pada

klasifikasi p berdasarkan penampila
dan kualita

XV



INTISARI

Pengantar karya Tugas Akhir ini berjudul “Pembuatan Video Iklan
Untuk Mendukung Pemasaran Cokelat Sehat Nichoa.id Di Media Sosial”. Adapun
permasalahan yang dikaji adalah : Bagaimana merancang video iklan produk
Nichoa.id yang sesuai dengan tema Cokelat Sehat kedalam konsep video iklan
produksi, video iklan katalog produk, dan video iklan makanan?. Bagaimana
menentukan media promosi yang tepat guna mendukung proses perancangan agar
memperoleh tanggapan yang positif dari target audience? Dengan melihat
pentingnya kesehatan namun tidak mengurangi hal yang disukai maka dibuatlah
video interaktif untuk mengenalkan cokelat sehat nichoa.id yang non sugar dan

tidak membuat orang yang mengkonsumsinya takut akan kegemukan .

Nichoa hadir dengan cita-cita besar untuk dapat mengenalkan
keberagaman cokelat dari Indonesia dengan sentuhan yang berbeda. Cokelat di
Indonesia yang hanya 0,4 kg/kapita/tahun karena mindset masyarakat yang
menganggap cokelat tidak sehat. Indonesia menjadi penghasil kakao terbesar
ketiga di dunia, namun tidak diimbangi dengan kemampuan petani dalam
membudidayakan dan mengolah kakao yang berdampak pada harga jual hasil

pertanian yang sangat rendah.

Di era yang super modern ini olahan makanan dan minuman dari cokelat
yang yang tanpa penggunaan gula dan menyehatkan sangatlah minim dan sedikit
orang yang tau akan hal itu. Tidak hanya menjadi bahan pembelajaran bagi
masyarakat penyuka cokelat , video iklan ini juga diharapkan meningkatkan

penjualan dan dapat mengenalkan produk lokal Indonesia ke negara tetangga.

Kata kunci: Cokelat, Pemasaran, Iklan Video, Produk, Sosial Media
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ABSTRACT

Introduction to this final project entitled "Making Interactive Videos to
Support Nichoa.id Healthy Chocolate Marketing on Social Media". The problems
studied are: How to design a Nichoa.id product advertisement video that is in
accordance with the Healthy Chocolate theme into the concept of a production
advertisement video, product catalog advertisement video, and food advertisement
video?. How to determine the right promotional media to support the design
process in order to get a positive response from the target audience? By seeing the
importance of health but not reducing what you like, an interactive video was made
to introduce nichoa.id's healthy chocolate which is non-sugar and does not make

people who consume it afraid of obesity.

Nichoa comes with big aspirations to be able to introduce the diversity of
chocolate from Indonesia with a different touch. Chocolate in Indonesia, which is
only 0.4 kg/capita/year, is due to people's mindsets that chocolate is unhealthy.
Indonesia is the third largest cocoa producer in the world, but it is not matched by
the ability of farmers to cultivate and process cocoa which has an impact on the
very low selling price of agricultural products.

very minimal and few people know about it. Not only as a learning material
for people who like chocolate, this

advertisement video is also expected to increase sales and can introduce Indonesian

local products to neighboring countries.

Keyword:Chocolate, Marketing, Advertising Video, Products, Social Media
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