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INTISARI 

 

Pengantar  karya  Tugas  Akhir  ini  berjudul  “Pembuatan Video Iklan 

Untuk Mendukung Pemasaran Cokelat Sehat Nichoa.id Di Media Sosial”. Adapun 

permasalahan yang dikaji adalah : Bagaimana merancang video iklan produk 

Nichoa.id yang sesuai dengan tema Cokelat Sehat kedalam konsep video iklan 

produksi, video iklan katalog produk, dan video iklan makanan?. Bagaimana 

menentukan media promosi yang tepat guna mendukung proses perancangan agar 

memperoleh  tanggapan  yang  positif  dari  target  audience? Dengan melihat 

pentingnya kesehatan namun tidak mengurangi hal yang disukai  maka dibuatlah 

video interaktif untuk mengenalkan cokelat sehat nichoa.id yang non sugar dan 

tidak membuat orang yang mengkonsumsinya takut akan kegemukan .  

 

Nichoa hadir dengan cita-cita besar untuk dapat mengenalkan 

keberagaman cokelat dari Indonesia dengan sentuhan yang berbeda. Cokelat di 

Indonesia yang hanya 0,4 kg/kapita/tahun karena mindset masyarakat yang 

menganggap cokelat tidak sehat. Indonesia menjadi penghasil kakao terbesar 

ketiga di dunia, namun tidak diimbangi dengan kemampuan petani dalam 

membudidayakan dan mengolah kakao yang berdampak pada harga jual hasil 

pertanian yang sangat rendah. 

 

Di era yang super modern ini olahan makanan dan minuman dari cokelat 

yang yang tanpa penggunaan gula dan menyehatkan  sangatlah minim dan sedikit 

orang yang tau akan hal itu. Tidak hanya menjadi bahan pembelajaran bagi 

masyarakat penyuka cokelat , video iklan ini juga diharapkan  meningkatkan 

penjualan dan dapat mengenalkan produk lokal Indonesia ke negara tetangga. 

 

Kata kunci: Cokelat, Pemasaran, Iklan Video, Produk, Sosial Media 
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ABSTRACT 

 

 Introduction to this final project entitled "Making Interactive Videos to 

Support Nichoa.id Healthy Chocolate Marketing on Social Media". The problems 

studied are:  How to design a Nichoa.id product advertisement video that is in 

accordance with the Healthy Chocolate theme into the concept of a production 

advertisement video, product catalog advertisement video, and food advertisement 

video?.  How to determine the right promotional media to support the design 

process in order to get a positive response from the target audience? By seeing the 

importance of health but not reducing what you like, an interactive video was made 

to introduce nichoa.id's healthy chocolate which is non-sugar and does not make 

people who consume it afraid of obesity.  

 

 Nichoa comes with big aspirations to be able to introduce the diversity of 

chocolate from Indonesia with a different touch. Chocolate in Indonesia, which is 

only 0.4 kg/capita/year, is due to people's mindsets that chocolate is unhealthy. 

Indonesia is the third largest cocoa producer in the world, but it is not matched by 

the ability of farmers to cultivate and process cocoa which has an impact on the 

very low selling price of agricultural products.  

 

very minimal and few people know about it. Not only as a learning material 

for people who like chocolate, this  

advertisement video is also expected to increase sales and can introduce Indonesian 

local products to neighboring countries. 

. 

Keyword:Chocolate, Marketing, Advertising Video, Products, Social Media 


