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INTISARI 

 

 Penelitian ini membahas tentang bagaimana penggunaan teknik live shoot 

sebagai bentuk media promosi produk Kelompok Wanita Tani Sumberan. 

Kelompok Wanita Tani Sumberan ini bergerak di bidang pertanian dan produksi. 

Di era sekarang ini media promosi sudah sangat berkembang pesat, terlebih lagi 

penggunaan media digital sudah menjadi rutinitas sehari-hari, Sehingga diharapkan 

dengan adanya video promosi dengan menggunakan Teknik live shoot ini dapat 

membantu Kelompok Wanita Tani ini dalam meningkatkan penjualan maupun 

produksi makanan dan minuman.  

 Masalah yang sering tejadi pada media promosi adalah kesalahan dalam 

penggunaan alat dan perancangan pada isi konten yang dijadikan media visual. 

Sehingga pada kesempatan kali ini penulis mempunyai solusi agar penggunaan alat 

dan perancangan konten pada media visual dapat teratasi dengan menggunakan 

teknik live shoot. Hasil yang akan diperoleh nantinya seperti isi konten yang 

menarik dan estetika pada produk yang menggunakan Teknik live shoot. Teknik 

live shoot sendiri juga merupakan metode pengambilan gambar yang dapat 

mempermudah dalam melakukan editing. 

Kata kunci: Live Shoot, Promosi 
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ABSTRACT 

 

 This research discusses how to use the live shoot technique as a form of 

promotional media for the Sumberan Women's Farmers Group products. The 

Sumberan Women Farmers Group is engaged in agriculture and production. In the 

current era, promotional media has developed very rapidly, moreover, the use of 

digital media has become a daily routine, so it is hoped that the presence of 

promotional videos using live shoot techniques can help the Women Farmers Group 

increase sales and production of food and beverages.  

 Problems that often occur in promotional media are errors in using tools 

and designing the content used as visual media. So, on this occasion, the author has 

a solution so that the use of tools and content design in visual media can be resolved 

using the live shoot technique. The results that will be obtained later include 

interesting content and aesthetics in products that use the live shoot technique. The 

live shoot technique itself is also a method of taking pictures that can make editing 

easier. 

Keyword: Live Shoot, Promotion 


