BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembang dunia multimedia kini telah berkembang dengan sangat pesat.

Penggunasn multimedia sudah banya entasikan di berbagai aspek
kian adalah dalam videografi.

k dibantul. Dalam mengembangkan usahanya N
si dengan menggunakan media sosial yaitu instagram

Oleh karena itu, peneliti bermaksud untuk membuat video iklan Naraya
Space demgan tujuan untuk memberikon informasi secara mendetail kepada

masyarakat tentang produk Naraya Space. Maka dari itu judul penelitian ini adalah
“Perancangan dan Pembuatan Video Iklan dengan Teknik Live Shoot dan Teknik
Animasi Motion Graphic Sebagai Media Promesi Naraya Space”.



12 Rumuzan Masalah

berdasarkan paparan latar belakang diatas, maka dapat disusun suatu
rumusan masalah yang akan dijadikan pokok bahasan yaitu “bagaimana pembuatan
video iklan menggunakan teknik live shoot dan teknik motion graphic untuk
perancangan video iklan sebagai media promosi di media sosial Naraya Space?”

1.3 Batasan Masalah

1.5 Manfaat Penelltian
Penelitian ini diharapkan menjadi pertimbangan dan masukan bagi Naraya
Space dalam melakukan promesi berupa video iklan di sosial media.



1.5.1 Moetode Penelitian

Metode yang dilakukan bertujuan agar hasil penelitian dapat lebih terarah
dan data yang diperoleh lebih akurat. Penelitian ini menggunakan beberapa
metode, yaitu sebagai berikut :
1.5.1.1 Metode Studl Pustaka

Metode studi pustaka adalah dengan cars mencan data referensi vang sesuai

dengan kebutuhan skripsi dari infernet, j imal serta membaca skripsi

1.5.1.2 Metode
n '--.'_."-II.I aldn secara

rat “dan terbukti

pmbun‘hu m :“___.:.._. -..'I e
pembuatan pembuatan naskah dan storyboard.

1.5.1.5 Metode Pengembangan

Tahap ini dilakukan ulasan sementara produksi dan pasca produksi untuk
menyesuaikan dengan konsep kebutuhan video dan menentukan hasil untuk masuk
ke tahap selanjutnya yaitu pasca produksi.



I. Tahsp produksi adalah periode selama multimedia diproduksi secara
komersial. Pada tahap ini syuting dilakukan, suara direkam, pencahayaan
diatur, dan kamera dipilih.

terjadi setelah multimedia diproduksi secara nyata untuk komersial. Pasca

maotion graphic, serta software-software yang akan digunakan dalam perancongan
video.

BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menjelaskan mengenai objek penelitian. identifikasi masalah,,
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan tentang hasil pengujian dan implementasi video iklan
Nayara Space yang telah dibuat

BAB V PENUTUP
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