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ABSTRACT
Alternative School is a type of education where there is a different approach

from a particular institution or agency. Alternative schools emphasize learning

methods that are more creative, easy to understand, and focus on individual needs.

The Marginal School Community is an institution or community that has established

an alternative school called the Marginal School. This community really helps the

lack of education of marginalized residents in Kledokan and Tambak Bayan villages.

The purpose of this research is to find out what social marketing is lacking so as to

find solutions to overcome social marketing problems in marginal schools. This

research involves problems in marginalized schools that require solutions through

social marketing. This research is very important to carry out because it can

complement, support and maximize the marketing of marginalized school

communities so that low education can become a concern again for society and the

government..

Keywords: Alternative schools, Social Marketing, Marginalized Groups
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ABSTRAK
Sekolah Alternatif merupakan suatu jenis pendidikan dimana ada pendekatan berbeda

dari suatu lembaga atau instansi tertentu. Sekolah Alternatif menekankan metode

belajar yang lebih kreatif, mudah dipahami, dan berfokus pada kebutuhan per individu.

Komunitas Sekolah Marjinal merupakan lembaga atau komunitas yang mendirikan

sekolah alternatif bernama Sekolah Marjinal. Komunitas ini sangat membantu

kurangnya pendidikan warga marjinal di desa kledokan dan tambak bayan . Tujuan

dibuatnya penelitian ini adalah untuk mengetahui pemasaran sosial yang kurang

sehingga menemukan solusi untuk mengatasi permasalahan pemasaran sosial di

Sekolah Marjinal. Dalam penelitian ini melibatkan masalah-masalah dalam Sekolah

Marjinal yang memerlukan solusi melalui pemasaran sosial. Penelitian ini sangat

penting dilakukan karena dapat melengkapi, menunjang, hingga memaksimalkan

pemasaran Komunitas Sekolah marjinal agar pendidikan rendah dapat menjadi

perhatian kembali untuk masyarakat maupun pemerintah.

Kata Kunci : Sekolah alternatif, Pemasaran Sosial, Kelompok Marjinal
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