BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Iklan memiliki peran yung cukup penting bagi sebuah perusahaan atau
perusahaan atau apa yang ingin

ditswarkan kﬂpﬂh '_ [T l-;_ ._' i . : it Eﬂi&iﬂ ill‘l:if ikl.l-ﬂ jﬂsﬂ

instansi karena dapat mempresentasikan prod

BKETJanya secara detail
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‘Sleman merupakan salah satu kiub sepik bol profe
nemiliki store merehamdise sendin yang diname 11 Sem

e berdiri tahun 2013 dengan di dirikan oleh komunitas PSS Sleman
mg dalam forum internet Kaskus.

in medin sosial sepert
din tersebut dinilai masih

ada kekurang dalam menyampaikan nforma
. informasi detail barang vang
dijual, suasana dalam toko, akimat toko, informasi penjualan online, dan narasi

beberap: informasi yang
membutuhkan flustrasi

untuk orang berkebutuhan khusus agar dapat mengetshul informasi ataupun
penawaran produk Sembada Store.



Berdasarkan uraian diatas maka penulis mengusulkan untuk pembuatan video
iklan dalam mendukung penyajian promosi dan informasi dengan menggunakan
tekinilc Tive shcuat chie Sk owridenn i, Mk dhrt i peis s ssigarnbil judil
“Pembuatan 1klan Jersey dan Branding PSS Sleman pada Sembada Apparel

Store Yogvakarta®.

1.2 Rumusan

5. Penguji dari hasil penelitian ini adalah karyawan Sembada Store, Manajer
Sembada Store dan Masyarakat.

6. Materi yang diuji dari penelitian ini adalah informasi dan kelayakan video.



7. Tahap penelitian video ilan i hanya sampai pada tahap produksi iklan
dan hasil video akan diberikan pihak Sembada Store.

1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penyusunan peneletian ni:

2. Diharapkan masyvarakat dan konsumen vang ingin membeli ataupun
melihat produk Sembada Store dupat mengetahui informasi tentang
Sembada Store.



3. Dengan adanya narasi dan text, orang yang berkebutuhan khusus dapat
mengetahui informasi produk dan alamat Sembada Store

1.5.3 Bagl Sembada Store

Dapat membantu Sembada Store dalam mempromosikan dan

Metode studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun
pencarion data melalui internet dari sumber terpercaya dan valid untuk
mendapatkan pedoman atau bahan tambahan.



1.6.2  Metode Anallsis
I Analisis SWOT
Amiid  SWOT  merwphion b sty mieloda unink
menggambarkan kondisi dan mengevaluasi sustu masalah, proyek atau
konsep bisnis yang berdusagdityfukior internal (dalam) dan faktor

eksternal 4 Iﬂ_‘u ST ol XK, !..i 3¢ m?&lfmnm“.

filtaan |ﬂ]‘mﬂ

3. Pasca Produksi
1.6.4 Metode Evaluasl
Pada tahap evaluasi menggunakan metode pengujion dan

pembahasan teknik /e shoot dan mation graphic yang dapat diterapkan



L7

pada video iklan Sembada Store sehingga visualisasi informasi dapat
dengan mudah dimengerti sudien.
Sistematika Penulisan

Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika penulisan

yang dilakukan. Berikan ring

Babini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan
Sembada Store dengan tekmik live shoot dan motion graphic sera
pembahasannya.



BAB Y FENUTUP
Bab i bagian dari hasil pumlm:ung berisi kesimpulan, saran,
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