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INTISARI

Penggunaan videotron sebagai media promosi terus meningkat, namun
CV. Sajiwa Mitra Sembada masih mengandalkan metode konvensional dalam
pengadaannya. Kondisi ini menyebabkan keterbatasan akses informasi bagi
pelanggan dan menghambat pertumbuhan bisnis yang optimal. Dengan pelanggan
yang semakin terbiasa dengan teknologi digital, keputusan untuk tetap
menggunakan metode konvensional seperti CV. Sajiwa Mitra Sembada dapat
mengurangi daya saing perusahaan dalam pasar yang terus berkembang.
Diperlukan langkah-langkah inovatif untuk memperluas akses informasi kepada
pelanggan agar bisnis dapat mengikuti tren dan memperoleh keuntungan yang
lebih besar. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan
sebuah website sebagai platform yang dapat meningkatkan efisiensi dalam
pengadaan videotron untuk CV. Sajiwa Mitra Sembada. Metode pengembangan
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode RAD(Rapid Application
Development), yang meliputi tahap menentukan kebutuhan proyek, membuat
prototipe, konstruksi dan umpan balik yang cepat, dan implementasi dan finalisasi
produk. Hasil dari penelitian ini adalah sebuah website yang memudahkan
pelanggan dalam pengadaan videotron dan meningkatkan efisiensi CV. Sajiwa
Mitra Sembada dalam proses administrasi. Dengan demikian, platform ini dapat
dimanfaatkan oleh CV. Sajiwa Mitra Sembada dan perusahaan sejenis sebagai
penyedia jasa untuk meningkatkan manajemen pengadaan mereka secara efisien.

Kata kunci: Website, Videotron, RAD, Digital
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ABSTRACT

The use of videotron as a promotional media continues to increase, but CV.
Sajiwa Mitra Sembada still relies on conventional methods in its procurement.
This condition causes limited access to information for customers and hinders
optimal business growth. With customers increasingly accustomed to digital
technology, the decision to continue using conventional methods such as CV.
Sajiwa Mitra Sembada can reduce the company's competitiveness in an ever-
growing market. Innovative steps are needed to expand access to information to
customers so that businesses can follow trends and gain greater profits.
Therefore, this study aims to develop a website as a platform that can increase
efficiency in videotron procurement for CV. Sajiwa Mitra Sembada. The
development method used in this study is the RAD (Rapid Application
Development) method, which includes the stages of determining project needs,
creating prototypes, rapid construction and feedback, and product implementation
and finalization. The result of this study is a website that makes it easier for
customers to procure videotrons and increases the efficiency of CV. Sajiwa Mitra
Sembada in the administrative process. Thus, this platform can be utilized by CV.
Sajiwa Mitra Sembada and similar companies as service providers to improve
their procurement management efficiently.

Keyword: Website, Videotron, RAD, Digital



