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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelition. dapat disimpulkan bahwa pemanfaatan
Instagram (@above.and.over sebagal media promosi berhasil dilakukan dengan
mengoptimatkan fitur-fitur Instagram seperti postingan gambar, video, Staries,
capiion yang menarik; kelaborasi m’mtr dan promosi kreatif yang
dapat memberikan kontribusi m Sehagai media promosi, Instagram
(@above. and.over juga @I membanty memperiuas j#m:n promosi serta
memﬁu.n pmu-hjﬂﬂhﬁn audiens barii. anﬁmmdm sosial yang
terstruktur, termasuk  pemantauan  metrik  menggunakan  Jnsight,  dapat
mmkm evaluasi hnerjn konten promosi m nﬂmi. Pemanfaatan
Instagram  (@above.and.over  sebagai  media  promosi w sudah
mengimplementasikan konsep The Sircular Madel of SOME yang mencakup 4
i_ﬂhﬂ[;m'ﬂﬁ; optimize, mam:gedﬂnmmrdihuk!ﬂcmd&ngmiﬁﬁﬁﬁmi
melalui media sosial Instagram @above.and over yaitu pada promosi {ﬁﬂm 0%
pada momen Natal dan Tahun Baru yang terbukti berhasil menarik lebih dari 10
riba penonton konten reefs dan dapal melampaui Jummt ﬂin tersebut.
Kebarhasilan |£mhuve and over dalnm meman[’amkmm w ond.over
sehagai media promos dukuung dengan penggamaan berbagai fitur Instagram
vang semakin w &ﬂ urtﬂph date. Hal. illtnmjuﬂmn (@abave. and over
sebagai salah saty brand: clothing lokal yang W_ﬁgnmut'aﬂtkﬂn Instagram

sebagai media promosi du em digital yang dapat diadopsi oleh merek lain.

5.1 Saran

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah di lakukan, penulis menyarankan
beberapa hal yang dapat di terapkan oleh AboveAndOver untuk menmgkatkan
efektivitas promosi melalui Instagram:
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|. Saran Praktis
o Untuk meningkntkan pemanfaatan fitur Instagram. (@above.and over dapat
lebih sering menggunakan fitur Reels dan Stories untuk mengadakan
kampanye interaktif seperti polling atou kuis, guna memperkuat hubungan
dengan audiens. Bramd perln menjaga respons cepat padn Direct Message
dan kolom komentar untuk memsa

106



	 Bab5 - Yogi Sura Pratama _001.pdf (p.1)
	 Bab5 - Yogi Sura Pratama _002.pdf (p.2)

