BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

D era digrital yang berkembang pesat, informas: telah menjadi komoditas yang
sangal berharga dan mudah diskses. Perkembangon teknologi informasi dan
komunikasi secarn signifikan mengubal finskap media, menjadikan media online
sebogai sumber utonmd informasi hagl masyarkat. Deéngan kecepatan, aksesibilitas,
dan interaktiviiag vang ditawarkannya, media enlire menciptakan paradigma baru
dalam dunia jurnalistik, memungkinkan infommasi tersebar dalamehitungan detik ke
selurul: perjuru dunin; Media il mempermudash masyarakol mengakses berita
secnrn peel-time, menjadikannya lebih relevan dibandingkan media cetk dan
elektronik (Cundra, 2024).

Gambar 1.1 Pengguna media apfine di Indonesia 2024

Sumber : hitps:/ fandil inkfhooisiiie-wé-nre-social-data-digitnl -indonesia-

2024/

Pertumbuhan pengguna internet dan media sosial di indonesia pads tabun 2024
menunjukkan pentingnys media onfing sebagai sumber informasi utama. Dengan
1853 juta pengpuna mternet dan 139 juta pengeuna media sosial, kompetis antar
portal berita semakin ketat. Media online hams cepat dan akurat uniuk menarik
perhatian pembacn, mengingat pengpuna menghabiskan rats-ratn 7 jam 38 menit

sehari di internet. Pertumbuhan media onliee telah mengubah secara drastis cora



penyampaian berita, dan kompetisi di antara portal berita semakin ketat. Radar
Jopja sebagai saluh satu media ondine lokal, menghadapi tantangan besar dalam
menjaga kredibilitas berita.

kredibilitas di tengah arus informasi yang deros. Penyebaran berita palsu,
disinformasi, dan misinformasi yang begitu cepal menjadi ancaman serius bagl
integritas media. Hal ini membuat kredibil
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Gambar 1.2 Media sebogai sumber utama informasi
Sumber:https:/‘databoks katsdats.co.id/

Berdasarken daia Digital  News  Reporr 2024 oleh Rewters  Tnstifure yang
menyorot sumber berita di Indonesia dari whun 2021 hingga 2024, terlihat baliwa
media online masih menjodi sumber utama informasi bagi masvarakat Indonesia.



Meskipun mengalami penurunan dari 88% pada tahun 2021 menjadi 79% pada
talun 2024, media onfine tetap mendominasi sebagai pilihan utama masyarakst
dalam memperoleh berita, Angka ini menunjukkan betapa pentingnya peran media
anefime dalum membentuk opini publik dan menyebarkan informasi. Noamun, di sisi
lain, laporan yang sama juga mengungkapkon bahwa honya 39% responden
indonesia vang percaya buhwa mercka dapat membedakan antara berity yang benar
dan yang salah di internet. lni

Radar.logjacom memiliki peran strategis, 1
dengan mW'YMm Dengan st

ormatif, tetapi jugs

dapat disampaikan dengan cepat tanpa mengorbankan
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Erina Gudono Bikin Heboh!
Tancap Gaos ke Politik dengan
Masuk Bursa Calon Bupati
Sleman di Pilkad

Gambar 1.4 Bérita media onfine Rndw
Sumber : Redarjogia Jawapos

Wﬂ menghadapi  tntengon  besar  dalam  menjoga  kurasi
pemberituan di fengah persaingan ketat dengan portal berim nasional yang
mendomingsi media online di Indonesia. Tantangan i W!mmﬂuhmpleks
du.hmemmﬂnrmrﬁ di mana emosi dan seasasi mnugkﬂihhﬂtmmgﬂk perhatian

dibandingkun MMWSnM satu contohnya adalal artikel berjudul
“Ering Gidono Bikin Hebok, Tancap Gas ke Poliik dengan Masik Bursa Calon
Bupail Sleman di Pilkada 2024," yang menggunakan headline sensasional dan
sumber vang tidak kredibel, seperti akun Insigram, tanpa klarifikosi resmi dori
pihak terkait. Kasus ini mw dﬂmm kecepatan dan akurasi
pemberitann, yang dapat mengorbankan kredibilitas medin. Dalam menghadapi
tekanan ini, content writer Rodardogiacom memiliki peran penting uniuk tidak
hanya menciptukon konten yang menarik, tetapi juga memanfhatkan proses
verifikasi ketat dan pendekatan mudtipdatform untuk menyajikan berita vang cepat
tanpa mengorbankan kualitas, Dengan strategi vang tepal, Radarfogiacom
diharspkon mampu menjaga integritas jurnalistiknya  sekaliges  membangun

kembali kepercavaan publik rerhadap media.



1.2 Rumusan Masalah
Bagaimana strategi yang diterapkan oleh content writer di Radardogiacom
untuk menjaga kredibilitas di media onfine?

1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi yang diterapkan oleh
content writer jurnalistik di RadarJogjscaim ¢ menjaga kredibilitas berita di
tengah persaingan media onfine, ki upaya meayeimbangkan
i1 r kepercayaan publik.

darJogiacom, lenting strategi efekt ga kredibilits
itu, penelitian ind dapal menjodi refen 2
digital.

ndahuluan yang berisi lntar belakang,
‘manfaat penelitian, sistematika bab.
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Bab IV : Temuan dari pembahasan yang berisi deskripsi objek, temuan penelitian
dan pembahasan

Bab V : Penutup yang berisi kesimpulan dan saran penelitian selanjutnya.
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