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ABSTRACT

This study aims to analyze the strategies implemented by content writers at
RadarJogjacom in maintaining media credibility amidst the fierce competition in
online journalism. The research employs a qualitative approach with a case study
method, involving in-depth interviews with three key informants directly involved
in the news production process. The findings reveal several key strategies,
including rigorous source verification, relevant content selection, consistent
application of language standards, the use of SEO techniques to optimize content
visibility, and regular evaluations by the editorial team. These strategies
demonstrate efforts to balance speed and accuracy in reporting to build public trust
and uphold media credibility. Furthermore, the study identifies challenges such as
the pressure to deliver news quickly without compromising accuracy and the need
to enhance journalists' capacity through training. These findings provide valuable
insights into journalistic practices in local media, offering a reference for other

outlets aiming to improve the quality of their news reporting.

Keywords: Content Writer Strategies, Media Credibility, Online Journalism,

Accuracy, Speed, Online Media Challenges.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi yang diterapkan oleh content
writer di RadarJogjacom dalam menjaga kredibilitas media di tengah persaingan
ketat media online. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan
metode studi kasus, melibatkan wawancara mendalam dengan tiga informan yang
memiliki peran kunci dalam proses penyusunan berita. Hasil penelitian
mengungkapkan bahwa strategi utama meliputi verifikasi sumber informasi secara
ketat, pemilihan konten yang relevan, penerapan standar bahasa yang konsisten,
penggunaan teknik SEO untuk optimalisasi visibilitas konten, dan evaluasi rutin
oleh tim editorial. Strategi ini menunjukkan upaya untuk menyeimbangkan
kecepatan dan akurasi pemberitaan guna membangun kepercayaan publik dan
menjaga kredibilitas media. Selain itu, penelitian ini juga mengidentifikasi
tantangan yang dihadapi, seperti tekanan untuk menyajikan berita secara cepat
tanpa mengorbankan akurasi, serta kebutuhan akan peningkatan kapasitas jurnalis
melalui pelatthan. Temuan ini memberikan wawasan penting tentang praktik
jurnalistik di media lokal dalam menghadapi tantangan era digital, serta menjadi

referensi bagi media lain yang ingin meningkatkan kualitas pemberitaannya.

Kata Kunci: Strategi Content Writer, Kredibilitas Media, Jurnalistik Online,

Akurasi, Tantangan Media Online
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