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ABSTRAK  

Di Yogyakarta, setidaknya ada 6 stasiun televisi swasta lokal yang masih 

beroperasi hingga saat ini, salah satunya adalah Reksa Birama TV atau yang sering 

disebut RBTV. RBTV melakukan kerjasama dengan Universitas Amikom 

Yogyakarta untuk memberi kesempatan kepada mahasiswa/i-nya untuk ikut terlibat 

dalam industri televisi dengan merancang dan memproduksi sebuah program acara 

talkshow. Program tersebut bernama Talkcation, yang ditayangkan di RBTV setiap 

hari Selasa jam 09.30-10-00 WIB. Talkcation merupakan program acara talkshow 

yang dikemas seperti talkshow pada umumnya, namun pada Talkcation batch 6 

mengalami perubahan yang drastis mulai dari konsep acara, proses produksi, teknis 

pengambilan gambar, hingga ke pembahasan setiap episodenya. Talkcation di 

produksi dengan konsep talkshow magazine agar talkcation terlihat lebih unik  dan 

juga lebih eksploratif dengan konsep ciri khasnya sendiri. Pada proses produksi 

Talkcation batch 6, penulis berperan sebagai produser. Tugas dari produser itu 

sendiri yaitu merancang anggaran, mengelola keuangan dan sumber daya manusia, 

membuat konsep awal atau tema, dan juga sebagai quality control dari karya yang 

dihasilkan. Sebagai produser, penulis menerapkan teori mise en scene, talkshow 

magazine dan juga teknik kreatif program TV pada proses produksi Talkcation 

batch 6. Pengimplementasian teori tersebut berfungsi untuk membuat Talkcation 

lebih eksploratif, menarik dan juga bisa lebih edukatif kepada audiens tanpa 

mengurangi nilai informatifnya. 

 

Kata Kunci: Talkshow, Talkcation, Mise en Scene, Produser, RBTV  
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ABSTRACT  

In Yogyakarta, there are at least 6 local private television stations still 

operating today, one of which is Reksa Birama TV or often called RBTV. RBTV 

collaborates with Amikom University Yogyakarta to provide opportunities for its 

students to get involved in the television industry by designing and producing a talk 

show program. The program is called Talkcation, which airs on RBTV every 

Tuesday at 09.30-10-00 WIB. Talkcation is a talk show program that is packaged 

like a talk show in general, but in Talkcation batch 6 it has undergone drastic 

changes starting from the concept of the show, the production process, the technical 

shooting, to the discussion of each episode. Talkcation is produced with the concept 

of a magazine talk show to make talkcation look more unique and also more 

explorative with its own characteristic concept. In the production process of 

Talkcation batch 6, the writer acted as a producer. The task of the producer is to 

design the budget, manage finances and human resources, create the initial concept 

or theme, and also as a quality control of the work produced. As a producer, the 

writer applied the theories of mise en scene, talk show magazine and also creative 

TV program techniques in the production process of Talkcation batch 6. The 

implementation of these theories serves to make Talkcation more explorative, 

interesting and also more educative to the audience without reducing the 

informative value. 

Keywords: Talkshow, Talkcation, Mise en Scene, Producer, RBTV  


