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51, Kesimpulan
Iklan' “The Foul™ merupskan  sebunh  karva audio visual untuk

dibalik it jika karya inf

usaha yvang juga mengalam 1 52

informast maupun inspirasi dalam pembmlan iklan campaign sebuah produk.
Kedepannya diharapkan jika ada kekurangan pada iklan im dijadikan sebagai scuan
peneliti selanjutnya untuk bisa lebih dikembangkan dan lebih menarik.
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522 Saran Akademis _
ketertarikan dalam berbagai macam bidang ilmu kreatif.
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