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1.1.  Latar Belakang
Organisasi bisnis dabulu bergantung pada satu alat komunikasi yakni iklan,
Perkembangan ¢ra digital  membuat
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Merek dapot disr g ; ‘mewnkili produk secar
keseluruhan, karena merel oF renting dalam menjalankan
sebual usaha, Dengan adanya sebuah merek, konsumen jadi lebih mudah dalam
mengidentifikasi suatn produk, sera konsumen menjadi lebih percaya dan yakin
terhadap produk yang memiliki merek tersebut (Wagfin er al., 2021). Berdasarkan
definisi tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa merek adalah nama stau simbol
yang berfungsi sebagai identitas dari produk penjual yang membedakannya dengan
produk pesaing dan mampu menciptakan suaty nilai di



dalam benak konsumen {Amm ef al . 2023, Identitas dan variable lain juga dapat
berpengarub, korena identitas sering difihat sebagai kualitas vang dimiliki oleh
sebuah merek dan untuk membedakannya dart merek vang lain, Setiap karokteristik
vang berfungsi sebagai pembeda perusahaan harus tidak bisss atou langka. ldentitas
merek, pembedsan, don keterlibatan pelanggan semuanya ditingkatkan oleh
identitas merek yang dikomunikasikan oleh pmduk {Oktaviningrum ef al,, 2023},
Wamuma sebuah menck fm.‘;ﬁ M‘m’ vang berangkat dari kultur
Indonesia Timur. Bﬂﬂﬁﬂmk IMM& 'ﬁim,.mdm merintis di Yogyakarsa,
Wamuma diambil dori bahats Biak, Papus ying memiliki arti “Kesini/kemari™.
Faundermemhmmn dia berasal dun?lﬂumh Timur, pamun
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Wamuma diciptakan untuk feman-teman yang Berasal dari Indonesia Timur, sant
merantan mereka tetap memiliki don juga dengim bmmm:nasnya
Iluﬂgﬂi desain produk Wamuma jugn menggabungkan beberupa kebudayian di
tanal Papua seperti rumah tradisional Honai, pakaian adat m. 'ﬂlhmm
mmm Hal itu digabungkan dengan ilustrasi ying sdﬁ;.#ngm
Ihjmuﬂ founder, contohnyn adalah “alien™ yung smma memakan Papeda, dan
tinggal di fumah adat Honat. Identitas kultur Indonesia ﬁ‘m;rmm diawal,
nm seiring berjalannya waktu Wamuma anImgﬂWﬁrﬁu_
uumkmnuqluklmu _kdmlg.ﬂtfrmnn-[enmn m gqhng Huprm.es dan
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Wamuma Appare] wntuk meaga.ml:ul tenﬁnu sosinl tersebut, Untuk heberapa

strategl lain yang dipunakan adalah Wamuma selalu menggunakan packaging
custom yang berbeds-beda, hingga sdo beberapa packing vang di custom
handmade. Tentu dengan cara seperti it dori segi harga junl akan bisa nak, dan
konsumen yang membeli jugs akan selalu mendapatkan pengalaman yang berbeda
sant membeli produk-produk dan Wamuma.



Wamuma Apparel adalah bisnis yang berfokus pada produk pakaien anak
muda khususnya adalah baju. Memyisualisasikan tentang keindahan alam Papua,
kebudayaan, kesenian, hingga adar dan istisdatnys. Dari permasolohan yang
awalnya adalah keresahaan pribadi, ternyatn hal tersebut juga dirasakan oleh
beberapn konsumen. Misi ini akan berkelanjutan dan akan direalisasikan penulis
bersmdmmtemnn-mmankmﬁfdm m bentuk yang lebih beragam lagi,
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Berdasarkan latag be ulis menemukan masalah sebagai
founder dari Wamuma yang belum ki an dalam menguatkan identitas mereknya
sebagai berikut:

1. Bagaimana cara seorang foimder dalam menguntkan identitas merek Wamuma?
2. Bugaimana cara seorang founder untuk melibatkan konsumen & calon
konsumen merasa adalah bagian dan merek Wamuma?




1.3, Tujuan

Berdssarkan fokus dan rumusan masalah diatas tujuan dalam perancangan
video campaign Wamuma “The Fawl ~ adalah penulis ingin menguatkan identitas
mereknys agar semakin dikenal luas oleh masyarakat, dan biss memberikan
kepercuyann kepadn calon customer dengon tjuan yang lebib jelas, bahwa
Wmmﬂlnhmﬁkylﬂgbﬂﬁl&nlﬂmufmwhym
Pupua. Merek yang akan menjadi sebuali ider
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