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INTISARI

Identitas merek merujuk pada bagaimana suatu merek untuk menyajikan
dirinya kepada dunia. Hal ini mencakup beberapa elemen yang membantu
membedakan merek dari yang lain dan menciptakan citra dan persepsi yang unik
dan berbeda di benak calon konsumen. Pembuatan video campaign “The Fault” ini
bertujuan untuk menunjukan Wamuma adalah merek yang berasal dari Indonesia
Timur. Wamuma diciptakan untuk teman-teman yang berasal dari Indonesia Timur
pada saat merantau mereka tetap memiliki dan juga dengan bangga menjaga
identitasnya yang berasal dari Indonesia Timur dengan produk Wamuma dalam
bentuk design sebuah produk pakaian. Video campaign merupakan strategi
pemasaran yang mengintegrasikan elemen visual dan audio untuk menghasilkan
pengalaman yang lebih menarik, yang pada gilirannya dapat memengaruhi cara
pandang serta tindakan konsumen. Video campaign “The Fault” menceritakan
bahwa, kesalahan atau sebuah kegagalan sebenarnya adalah saat kita berhenti untuk
mencoba dan melakukan.

Kata Kunci: Identitas Merek, Video Campaign, Produk Pakaian
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ABSTRACT

Brand identity refers to how a brand presents itself to the world. It includes
several elements that help distinguish the brand from others and create a unique
and distinct image and perception in the minds of potential consumers. The creation
of the video campaign "The Fault" aims to show that Wamuma is a brand from
Eastern Indonesia. Wamuma was created for people from Eastern Indonesia who,
while living away from home, continue to hold onto and proudly maintain their
identity through Wamuma products, represented in the form of clothing designs. A
video campaign is a marketing strategy that integrates visual and audio elements
to create a more engaging experience, which in turn can influence consumers'
perspectives and actions. The "The Fault" video campaign tells the story that a
mistake or failure is actually when we stop trying and doing.

Keywords: Brand Identity, Video Campaign, Clothing Products
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