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INTISARI

Visual effect adalah sebuah Teknik yang digunakan di dalam industri
perfilman, televisi, dan animasi. Visual effect ini bertujuan untuk menciptakan
suatu peristiwa, latar suasana, dan suatu kejadian dengan bantuan teknologi.
Compositing adalah salah satu proses yang digunakan dalam penyuntingan video
untuk menghasilkan efek visual. Compositing merupakan proses penggabungan
beberapa sumber elemen visual yang berbeda menjadi kesatuan frame yang utuh.

Seiring dengan pesatnya perkembangan teknologi, penambahan efek visual
semakin dominan dalam dunia film. Penambahan efek visual biasa digunakan di
banyak jenis video, termasuk video iklan. Banyak sekali media periklanan yang
menggunakan video editing untuk menarik perhatian penonton dari berbagai
kalangan karena ide-ide yang tidak terbatas dapat dibayangkan dalam bentuk
video editing. Efek visual adalah penambahan efek tertentu pada video untuk
menciptakan adegan yang realistis dan menarik.

Dalam video iklan prodi teknologi informasi terdapat adegan karakter
masuk kampus melewati timelapse, karakter memasang earphone dengan adanya
sky replacement dan efek shockwave. Oleh karena itu dalam pembuatan video
iklan tersebut diperlukan penerapan visual effect antara lain, rofoscoping dan
compositing. Secara keseluruhan, tulisan ini bertujuan untuk memberikan
pemahaman mendalam tentang proses kreatif dalam pembuatan video iklan VFX
melalui penggunaan teknik rotoscoping dan compositing dengan baik.

Kata kunci: Visual effect, Rotoscoping, Compositing, Iklan.
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ABSTRACT

Visual effects is a technique used in the film, television, and animation
industries. This visual effect aims to create an event, setting, and an event with the
help of technology. Compositing is one of the processes used in video editing to
produce visual effects. Compositing is the process of combining several different
sources of visual elements into a unified frame.

Along with the rapid development of technology, the addition of visual
effects is increasingly dominant in the world of movies. The addition of visual
effects is commonly used in many types of videos, including advertising videos. A
lot of advertising media use video editing to attract the attention of audiences
from various circles because unlimited ideas can be imagined in the form of video
editing. Visual effects are the addition of certain effects to videos to create
realistic and interesting scenes.

In the advertising video for the information technology study program,
there are scenes of characters entering campus through timelapse, characters
putting on earphones with sky replacement and shockwave effects. Therefore, in
making the advertising video, it is necessary to apply visual effects, including
rotoscoping and compositing. Overall, this paper aims to provide an in-depth
understanding of the creative process in making VFX advertising videos through
the use of rotoscoping and compositing techniques properly.

Keywords: Visual effects, Rotoscoping, Compositing, Advertising.
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