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INTISARI

Video iklan produk adalah iklan yang dikemas dalam bentuk visual dengan
tujuan untuk mempromosikan produk atau jasa tertentu. Konten iklan berupa video
ini sudah ada dan banyak digunakan sejak dulu di televisi. Video iklan adalah salah
satu format iklan paling efektif dan menarik dalam dunia periklanan. Seiring dengan
perkembangan teknologi, video iklan telah mengalami perubahan yang sangat
signifikan. Hal ini ditandai dengan adanya visual effect untuk meningkatkan nilai
visual pada iklan.

Video iklan teknologi informasi 2025 adalah project yang dibuat sebagai
media promosi bagi para calon mahasiswa baru pada tahun 2025. Pada project iklan
ini dibutuhkan adanya tahapan compositing untuk meningkat nilai visual dan
penyampaian informasi pada video yang ingin disampaikan kepada penonton. maka
diperlukan berbagai pengetahuan teknis dan ketelitian pada detail saat proses
compositing.

Compositing merupakan tahapan terakhir dari pembuatan efek visual atau
visual effect. Proses compositing mengkombinasikan beberapa footage yang
berbeda, yang dibuat atau direkam pada waktu dan tempat yang berbeda menjadi
satu video akhir yang utuh. Software yang digunakan dalam proses compositing
adalah Adobe After Effect 2024 dan Blender 4.3.0.0 untuk pengambilan aset 3D.

Kata kunci : Efek Visual, Adobe After Effects, Video lklan, Kompositing,
Teknologi Informasi
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ABSTRACT

Product advertising videos are advertisements that are packaged in visual
form with the aim of promoting certain products or services. This video advertising
content has been around and widely used since long ago on television. Video
advertising is one of the most effective and attractive advertising formats in the
world of advertising. Along with technological developments, advertising videos
have undergone significant changes. This is characterized by the presence of visual

effects to increase the visual value of advertisements.

Information technology 2025 advertising video is a project created as a
promotional medium for prospective new students in 2025. In this advertising
project, a compositing stage is needed to increase the visual value and convey
information in the video that you want to convey to the audience. various technical

knowledge and accuracy in details are needed during the compositing process.

Compositing is the last stage of creating visual effects. The compositing
process combines several different footages, created or recorded at different times
and places into one final video. The software used in the process of creating visual
effects includes Adobe After Effect 2024 and Premiere Pro 2024 as the overall video

editing.

Keywords: Visual Effect, Adobe After Effects, Advertising Video, Compositing,
Technology Information
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